MAPEAMENTO DE TENDENCIAS EM ECONOMIA CRITIVA
- PLACEMAKING -

Placemaking é um processo de planejamento de “baixo-para-cima” para a criagdo e gestdo de es-
pacos publicos totalmente voltado para as pessoas. Ele visa transformar ‘espagos’ (pontos de encon-
tro de uma comunidade — ruas, cal¢adas, parques, edificios e outros espagos publicos) em ‘lugares’.
Os ‘lugares’ aqui mencionados sdo espagos publicos que estimulam a interagdo entre as pessoas em si
e entre as pessoas e a cidade contribuindo para tornar as comunidades em lugares mais vivos e sau-
daveis.

Os conceitos por tras do placemaking comegaram a surgir em 1960, quando visionarios como Jane
Jacobs, William H. Whyte, Jan Gehl e outros divulgaram ideias inovadoras, onde o desenvolvimento
das cidades deveria ser voltado para pessoas e ndo para os carros. Nesta visdo, a sociedade teria a
responsabilidade moral de criar espacos fisicos que facilitassem o engajamento civico e a interagdo
comunitaria fazendo com que a vida social em espagos publicos contribuisse para qualificar a vida de
individuos e da sociedade como um todo. Desta forma, consideravam que o desenho de espacos
publicos deveria ser um movimento de “baixo-para-cima” e ndo “de-cima-para-baixo”, normalmente,
o modelo mais aplicado por Governos. O design do espago comecgaria, portanto, com um profundo
entendimento das maneiras como as pessoas usam o mesmo e das maneiras as quais gostariam de
utiliza-lo. Ha um entendimento implicito de que “as pessoas votam com seus pés”, ou seja, ocupam
espacos que sdo faceis e confortaveis de usar, e desertam lugares que ndo tem estas caracteristicas.

Em termos projetivos, placemaking trata de selecionar a melhor aplicacdo arquitetoénica das facilida-
des e infraestrutura (como calgadas, iluminacdo publica, parques, etc) tendo em vista a funcdo dese-
jada e/ou aplicada pela comunidade local (locais de refeicdes, locais de comércio, locais de prazer e
cultura, até mesmo espagos conscientemente projetados como corredores de passagem de um local
para o outro, etc). Sempre visando um resultado final inclusivo, totalizante e sociavel. E preciso tam-
bém considerar a necessidade de flexibilidade e adaptagdo do local para as diferentes demandas, as
quais podem ser ocasionais ou sazonais (como festivais, ou atividades de final cde semana, versus
atividades rotineiras e ligadas as necessidades do comércio). Disto entende-se que ha grande valor
em projetar a multifuncionalidade dos espacgos que sdo, necessariamente, guiados pelos contextos ali
presentes, ou seja, ndo existe solucdo universal, ela sempre deve ser criada para aquelas condicdes
de contorno especificas levando em conta a cultura ali instalada.

Estas considerag0es projetuais so sdo atingidas ao promovermos a co-criagdo através do didlogo aber-
to e sincero com os locais, e também ao utilizarmos lentes que nos permitem um olhar voltado para
as comunidades e suas necessidades, tanto as presentes quanto as futuras. Trata-se de construir
publicamente a visdo desejada de como ocupar daquele espaco. E para garantir que haja inteligéncia
projetual na leitura, compreensdo e proposicdo tecno-artistica de uma solucdo de placemaking é
necessario contar com equipes multidisciplinares que, ndo coincidentemente, refletem a prépria
caracteristica multipla dos lugares que se pretendem conceber, adaptar ou transformar.

Como consequéncia positiva, vemos a retomada da vida nas ruas que traz consequéncias positivas ao
promover a qualidade de vida como um todo, por exemplo, os indices de violéncia caem, o giro do
comércio de rua se intensifica e a pressdo publica acelera o processo de investimento governamental
na requalificacdo urbana. Este resgate da qualidade de vida é muitas vezes acompanhado de um res-
gate cultural dos lugares alvos de interven¢des de placemaking. Como decorréncia vé-se ocorrer des-
de a revitalizagdo arquitetonica até a atracao de novos, e mais qualificados, estabellecimentos. A con-
sequéncia final da reconfiguragdo do espacgo urbano se da com o estabelecimento de novos profissio-
nais, atraidos pelo renovado vigor criativo, e que se instalam nos entornos da comunidade, contribu-
indo assim para criar constelages de talentos que geram inovagGes de alta competitividade para a
vida corporativa local.

O Movimento de placemaking encontra ressonancia com o movimento da Economia Criativa na me-
dida que o fortalecimento das relagdes de uma dada comunidade é uma receita bdsica para aumentar
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as conexdes criativas, e, consequentemente, o empreendedorismo criativo naquela regido e seus
entornos. O movimento de empoderamento civico que acompanha o placemaking também auxilia
nos processos de criagdo e fortalecimento de redes de pessoas e empreendimentos criativos, o que
da origem a proposta Unicas e inovadoras. E é justamente pelo empoderamento civico, pela ocupagao
das ruas e espacos urbanos, que o placemaking ganhou tracdo nos ultimos anos. Projetos como ocu-
pacdo de pragas publicas para serenatas noturnas (Serenata no Parque), a transformacdo de vagas de
estacionamento em parques e salas de descanso efémeros (Vaga Viva), festivais que ocupam as ruas e
fazem os vizinhos se conhecerem (Festival da Boa Vizinhanga) ou entdo simples acdes de identificagdo
de linhas de &nibus (Que Onibus passa aqui?) s3o exemplos recentes de projetos de placemaking no
Rio Grande do Sul.

Placemaking pertence a todos: sua mensagem e missdao sao maiores que uma pessoa ou organizagao.
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A seguir, analisamos estudos de casos, sitos na regido metropolitana da cidade de Porto Alegre/RS,
que exemplificam como estes novos negocios nascem ou se articulam a partir do movimento e da
pratica do placemaking.

Distrito Criativo (Distrito C)

http://distritocriativo.wordpress.com

O Distrito C é um Polo de Economia Criativa, Economia do Conhecimento e da Experiéncia, constituido
no momento por 67 artistas e empreendedores, que se localiza em grande parte do lado oeste do
bairro Floresta, ao lado do Centro Histdrico e dos bairros Independéncia e Moinhos de Vento, ao sul
do chamado “4o Distrito”. O Distrito Criativo ndo é um projeto cultural. E um projeto de inovacdo
social. A sua motivagdo é o impacto econémico social e urbano de um coletivo de artistas e empreen-
dedores sobre um territério da cidade que visa criar novas formas de relacionamento entre estes, seu
entorno social e urbano, melhorando as suas condi¢es de trabalho, conseguindo maior visibilidade,
ampliando a densidade desse tipo de atividade econémica no territério, promovendo um ambiente de
inovagdo e atraindo mais visitantes e novos artistas e empreendedores, trazendo, dessa forma, desen-
volvimento a uma regido da cidade que nas ultimas décadas esteve esquecida. O Distrito C é um proje-
to de UrbsNova Porto Alegre - Barcelona / Agéncia de Inovacdo Social.

Porto Alegre/RS

Serenata lluminada

A proposta de uma Serenata lluminada é bastante simples: levar velas, lanternas e instrumentos musi-
cais para fazer um encontro que mistura alegria, manifestacGes artisticas, expressdo e reflexdo sobre o
uso dos espagos publicos da cidade, mais especificamente, o uso do Parque da Redengdo, em Porto
Alegre/RS, durante a noite. O evento é aberto e auto-organizado, os envolvidos geralmente usam as
redes sociais para promover a comunicagdo e planejamento. Qualquer pessoa/grupo pode se manifes-
tar livremente. A auto-organizagdo e abertura do evento é expressa pelas poucas regram que estipu-
ladas no manual de convivéncia na Serenata: 1) Ndo haverd palco, cada atracdo se posicionara onde
achar melhor. Quem levar instrumentos pode se juntar a outros musicos ou fazer sua propria serena-
ta; 2) Mantenha o parque limpo. Ao ir embora descarte seu lixo nas lixeiras do parque e leve para casa
tudo o que vocé levou.

Avenida Jodo Pessoa, S/N - Cidade Baixa, Porto Alegre - RS, 90010-150
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Festival da Boa Vizinhanca

Trata-se de um festival intinerante que objetiva celebrar a vida, a cultura e a relagdo das pessoas com
0 espaco publico. A organizagdo coloca mesas na rua e os vizinhos trazem comidas e bebidas. Simples
assim. Tudo ao som de musica, sombra das arvores e luzes quando a noite cair. O Festival da Boa Vizi-
nhanca é inspirado em outros exemplos de ocupagdo do espago publico para a integragao de comuni-
dades, e faz parte do movimento de revitalizacdo do 4° Distrito de Porto Alegre. O Festival da Boa
Vizinhanga é organizado pela La Casa de Pandora com apoio do Vila Flores, Projeto Vizinhanga, Distrito
C - Distrito Criativo de Porto Alegre, UrbsNova | Agéncia de Inovacgdo Social, da arquiteta Andréia Pes-
cador e da Multiferragem.

Porto Alegre/RS

Murmura

http://www.shoottheshit.cc/murmura/

Transformar a cidade através de agOes realizadas por quem a habita, as chamadas “micro-revolugées
urbanas”. Essa é o objetivo do Mdrmura, uma plataforma colaborativa que reldne pessoas e promove
projetos que possam melhorar a convivéncia dos habitantes com sua propria cidade. O Murmura co-
mecou dentro de uma empresa de comunicagdo de Porto Alegre, com foco no impacto social, a Shoot
the Shit. Depois de um ano e meio de existéncia a plataforma ja organizou cinco projetos, alguns sim-
ples como o “Lixeira Aqui”, cujo objetivo era simples: indicar os locais onde se encontravam as lixeiras
em meio ao movimentado carnaval de rua do Rio de Janeiro e de Porto Alegre. Outra acdo promovida
pela plataforma foi o “Parklet Itinerante”: uma estrutura montada no espaco de uma vaga de carro
organizava um espacgo de convivéncia para as pessoas. A acao foi realizada em Porto Alegre e, a partir
da parceria com um mercado local, ofereceu também opgdes de alimentagdo. Por ser formulado a
partir de pegas modulares o projeto é reproduzivel em diversos lugares.
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