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APRESENTACAO

Encontros de Pesquisadores Gauchos de Histéria da Midia

Claudia Peixoto de Moura

Maria Berenice da Costa Machado

O 1° Encontro do Nucleo Gaucho de Historia da Midia foi identificado, no
momento inicial, como ALCAR SUL, por estar vinculado a Rede Alfredo de
Carvalho — REDE ALCAR, e ocorrer no Rio Grande do Sul, em novembro de
2007. O evento teve lugar na Faculdade de Comunicacédo Social - FAMECOQOS, da
Pontificia Universidade Catodlica do Rio Grande do Sul — PUCRS, em Porto
Alegre, sendo dirigido a docentes, mestres e doutores, estudantes de poés-
graduacéo e de graduacdo, que desenvolvem pesquisas interdisciplinares no
Estado, focadas na relacdo entre Comunicacdo e Historia. A organizacdo do
Nucleo Gaucho ficou a cargo das coordenadoras, na época, dos Grupos
Teméticos da REDE ALCAR - Histéria das Rela¢gbes Publicas, Claudia Peixoto de
Moura (PUCRS), e Historia da Publicidade e da Propaganda, Maria Berenice da
Costa Machado (Centro Universitario Feevale).

A criacdo da ALCAR SUL teve como propostas agregar os pesquisadores
gauchos dos campos da Comunicacao, da Histéria e de areas afins, que estudam
a histéria da midia; sistematizar um encontro anual para fomentar e divulgar a
producdo académica na area; e contribuir para o fortalecimento da Rede Alfredo
de Carvalho e seus GTs com a producao originaria de estudos desenvolvidos no
Rio Grande do Sul. O resultado do 1° Encontro foi a constituicdo de uma rede
gaucha com a participacdo de pesquisadores que possuem estudos concluidos e
em andamento sobre a area. Além disso, o Encontro teve um carater preparatorio
para as comemoracdes dos 200 anos de imprensa no Brasil, programadas para
2008.

Com o apoio institucional da PUCRS e do Centro Universitario Feevale
para sua realizacdo, o encontro obteve divulgacédo de diversas noticias na midia

gaucha, de forma impressa e virtual. Também contou com cartazes e um flyer
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virtual, produzidos pela entdo Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda
— AGEXPP, da FAMECOS, sendo enviado a pesquisadores do Estado.

O evento foi marcante, tanto para os autores que apresentaram suas
pesquisas enfocando as convergéncias entre a Comunicacdo, a Histéria, e as
areas afins, como para os assistentes. As expectativas foram superadas, na
medida em que ocorreram 40 inscri¢oes de trabalhos, cuja origem representou 13
instituicbes de ensino superior sediadas no Rio Grande do Sul. Dezenas de
pesquisadores estiveram presentes e outros manifestaram interesse em participar
dos préximos encontros.

A programacédo do encontro envolveu a constituicdo do Nucleo Gaucho de
Historia da Midia, com as assinaturas dos pesquisadores presentes. Houve um
painel comemorativo aos 30 anos de fundacdo da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo — INTERCOM, com o tema "O
alvorecer da imprensa brasileira: a experiéncia de Hipdlito da Costa", cujos
expositores, Jacques Wainberg (PUCRS) e Antbnio Hohlfeldt (PUCRS),
debateram o assunto com os participantes do encontro. Apés, houve a reunido
dos pesquisadores gauchos, para a apresentacdo dos trabalhos inscritos, que
foram agrupados em cinco grandes tematicas: a) Jornalismo Impresso; b)
Comunicagdo, Comunidade e Mediagfes; c) Audiovisual - Cinema, Ré&dio,
Televisao e Fotografia; d) Publicidade e Propaganda; e) Relagbes Publicas.

No 2° Encontro, a denominacdo ALCAR SUL foi substituida por ALCAR-
RS, em fung&o da abrangéncia dos estudos. O Centro Universitario Feevale ficou
encarregado de promover o 2° Encontro do Nucleo Gaucho de Historia da Midia,
que ocorreu em novembro de 2008, na cidade de Novo Hamburgo, marcando
mais uma etapa no processo de consolidacdo da Rede Alfredo de Carvalho -
REDE ALCAR, no estado do Rio Grande do Sul.

Deslocar o 2° Encontro para uma cidade da Grande Porto Alegre foi um
desafio ao grupo organizador. No entanto, o0s resultados superaram as
expectativas, seja em numero de participantes e publico assistente, na quantidade
de pesquisas, na repercussao alcancada na midia e nas comunidades académica
e externa.

A programacéao neste ano foi ampliada e ocupou os turnos manha e tarde.

Na primeira parte houve a conferéncia de abertura, ministrada por Ana Paula
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Goulart Ribeiro (UFRJ) com o tema “Comunicacdo e Histéria: aproximacdes
metodoldgicas”. O periodo da tarde foi dedicado as mesas tematicas, ocasido em
que os integrantes do Nucleo Gaucho relataram, resumidamente, as pesquisas
que desenvolvem. Um atrativo foram as exposi¢cdes paralelas. Uma em
comemoracao aos 200 anos da Imprensa no Brasil, com pésteres produzidos pela
Federacdo das Associa¢cdes de Municipios do Rio Grande do Sul - FAMURS e as
réplicas dos 15 volumes do Correio Braziliense, cedidos pela Associacao
Riograndense de Imprensa — ARI. A outra foi dedicada a Publicidade, na qual
anuncios e materiais promocionais narraram a trajetoria da Star, primeira agéncia
de propaganda do RS; uma série de poOsteres fez um retrospecto das pioneiras
agéncias e das ultimas quatro décadas da publicidade em Novo Hamburgo.

No ambito académico-cientifico, o0 Encontro contabilizou a adesédo de mais
de 100 pessoas, incluindo estudantes de graduacdo em Histdria. Em relagdo a
origem dos pesquisadores, 15 instituicbes de ensino superior foram
representadas. Houve a inscricdo de 67 resumos, distribuidos em cinco mesas
tematicas, que caracterizaram a implantacdo dos Grupos Tematicos da ALCAR
RS. As denominagfes e seus respectivos tdpicos debatidos em cada GT estdo
registrados a seguir:

Historia da comunicagdo institucional — relagdes publicas, assessoria de
comunicacao e memoaria das organizacgoes;

Historia da comunicacdo mercadologica - publicidade, marketing,
memoria da propaganda e acervos;

Histéria da comunicacdo tecnoldgica — radio, televisdo, video, cinema,
fotografia, Internet, redes sociais, blogs e games;

Historia da comunicacdo midiatica — jornalismo, literatura, educacéao,
memoria da imprensa e acervos;

Histéria, memoéria e identidade — processos comunicacionais e
manifestacdes culturais.

Houve uma diversidade no 2° Encontro da ALCAR RS, seja no quesito
pesquisadores, temas e objetos de estudo, ou ainda em relacdo aos diferentes
paradigmas tedricos e metodolégicos empregados nos textos. Um olhar mais
detalhado sobre a origem dos integrantes do evento, bem como das suas

investigacdes, suscita a questdo: como sera, efetivamente, constituida a
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identidade deste grupo gaucho? O critério de adesédo/aceite serd a origem dos
pesquisadores, seus vinculos de nascimento, moradia, académico, profissional ou
institucional com o estado do Rio Grande do Sul? Ou a geografia e aderéncia
tematica da pesquisa com o Estado? Respostas para tais indagacfes talvez
perpassem as proximas edicbes sem uma posicdo definitiva, considerando a
complexidade das identidades e a mobilidade no tempo e no espaco,
caracteristicas do atual contexto historico, social, politico, cultural, tecnologico e,
ate, ecoldégico no mundo globalizado.

Assim se constituiu a ALCAR RS, uma iniciativa conjunta da Pontificia
Universidade Catolica do Rio Grande do Sul - PUCRS, do Centro Universitario
Feevale e da Rede Alfredo de Carvalho - REDE ALCAR, atualmente transformada
em Associacdo Nacional de Pesquisadores de Histdria da Midia — ALCAR. Esta
publicacdo tem como finalidade divulgar a producdo académica dos
pesquisadores da ALCAR RS, por meio dos resumos de estudos concluidos e em
andamento, que foram inscritos em 2007 e 2008, no 1° e 2° Encontros do

NuUcleo Gaucho de Histéria da Midia.



PARTE |
1° ENCONTRO DO NUCLEO GAUCHO DE HISTORIA DA MIDIA - ALCAR RS
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1° Encontro do Nicleo Gaucho
de Historia da Midia

6 de novembro de 2007 - 14h30min
Av. Ipiranga, 6681 - Prédio 7 - Auditorio da Famecos

PUCRS - Campus Central

Propostas da ALCAR SUL:

- agregar os pesquisadores gatchos do Comunicacdio, da Historia e de dreas afins que estudam o histaria da midia;

- sistematizar um encontro anual para fomentar e divulgar a producdo académica na dreo;

- contribuir para o fortalecimento da Rede Alfredo de Carvalho — REDE ALCAR e seus GTs com a producdo erigindria de
estudos desenvolvidos no Rio Grande do Sul.

Finalidade do Encontro:

- constituic@io de uma rede gadcha com o parficipacdo de pesquisadores que possuem estudos concluidos e em
undamento sobre a drea:

- preparaciio para as comemoracdes dos 200 anos de imprensa no Brasil, que ocorrerdo em 2008.

Atividades Previstas:

- painel comemorativo aos 30 anos de fundacdo da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares du Comunicagdo -
INTERCOM
- reunido dos pesquisadores galchos — com exposiciio de resumos das pesquisas desenvolvidas no Rio Grande do Sul.

Hpoio

reoe L
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INFORMACOES DO 1° ENCONTRO ALCAR RS

Data: 06 de novembro de 2007

Turno: tarde

Local: Faculdade de Comunicacdo Social — FAMECOS, da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul — PUCRS

Cidade: Porto Alegre - RS

PROGRAMACAO:

14h30min as 15h - Recepc¢dao e credenciamento
15h - Abertura do evento e apresentacao das propostas da ALCAR RS
15h30min as 16h30min - Painel Comemorativo: O alvorecer da imprensa
brasileira: a experiéncia de Hipdlito da Costa.
Painelistas: Prof. Dr. Jacques Wainberg (PUCRS) e Prof. Dr. Antonio Hohlfeldt
(PUCRS)
16h30min as 16h45min - Intervalo
16h45min as 19h - Reunido dos pesquisadores galdchos — com exposi¢cdo de
resumos das pesquisas desenvolvidas no sul, agrupadas em cinco grandes
tematicas:

e Jornalismo impresso

e Comunicacao, Comunidade e Mediacfes

e Audiovisual — Cinema, Radio, Televisao e Fotografia

e Publicidade e Propaganda

e Relacdes Publicas

19h - Encerramento e entrega dos certificados
PROMOCAO:

PUCRS - Faculdade de Comunicacdo Social - FAMECOS - Programa de Pos-
Graduacao em Comunicagao Social - PPGCOM

Centro Universitario Feevale - Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas - ICSA —
Comunicacao Social

REDE ALCAR - Associacao Nacional de Pesquisadores de Historia da Midia
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APOIO:

Faculdade de Comunicacdo Social - FAMECOS - PUCRS

Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas - Historia -PUCRS

ORGANIZACAO:

PUCRS - Faculdade de Comunicagcdo Social - FAMECOS - Programa de POs-

Graduacdo em Comunicacgao Social - PPGCOM

TOTAL DE PARTICIPANTES:

77 pessoas entre pesquisadores e assistentes

TOTAL DE TRABALHOS INSCRITOS:

40 ESTUDOS AGRUPADOS EM CINCO GRANDES TEMATICAS:
e Jornalismo impresso — 17 trabalhos inscritos
e Comunicacao, Comunidade e Mediacfes — 7 trabalhos inscritos
e Audiovisual — Cinema, Radio, Televisao e Fotografia — 7 trabalhos inscritos
e Publicidade e Propaganda — 5 trabalhos inscritos

¢ Relacdes Publicas — 4 trabalhos inscritos

INSTITUICOES DOS EXPOSITORES/PESQUISADORES:

Os pesquisadores com trabalhos expostos representaram 13 diferentes
Instituicdes de Ensino Superior do Estado:

Centro Universitario Feevale

Centro Universitario Franciscano — UNIFRA

Escola Superior de Propaganda e Marketing - ESPM

Faculdades Integradas de Taquara - FACCAT

Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul - PUCRS

Universidade de Caxias do Sul - UCS
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Universidade Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS

Universidade Federal de Santa Maria — UFSM

Universidade Luterana do Brasil - ULBRA

Universidade Regional do Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul - UNIJUI
Universidade Federal do Pampa — UNIPAMPA

Universidade do Vale do Rio dos Sinos - UNISINOS

Centro Universitario Univates - UNIVATES



MEMORIAS DA COMUNICAGAO - ENCONTROS DAALCARRS 15

RESUMOS APRESENTADOS EM 2007

Os trabalhos estdo indicados a seguir, agrupados por tematicas, com 0s
respectivos titulos dos estudos apresentados, seus autores e instituicbes de

ensino, assim como 0s resumos inscritos e as palavras-chave.

TEMATICA - JORNALISMO IMPRESSO

1. A resisténcia dos trabalhadores na Primeira Republica através do jornal
gaucho O Exemplo (1908/1911)

Bernardo Caprara - PUCRS e UFRGS

Resumo: O objetivo desta pesquisa é resgatar a histdria do jornalismo operario
brasileiro na Primeira Republica. Por intermédio da investigacdo de 83
exemplares do jornal porto-alegrense O Exemplo, situados entre os anos de 1908
e 1911, foi possivel defender a hipbétese desta imprensa como instrumento de
resisténcia organica dos trabalhadores naquele periodo. O primeiro capitulo
apresenta uma contextualizacdo da Republica Velha; o segundo traz um
apanhado acerca dos periddicos existentes no espaco de tempo referido; o ultimo,

por sua vez, congrega a pesquisa realizada sobre o jornal O Exemplo.

Palavras-Chave: Jornalismo; Historia; Imprensa; Operariado.

2. A midia como dispositivo da governamentalidade neoliberal — os
discursos sobre educacao nas revistas Veja, Epoca e IstoE

Vera Regina Serezer Gerzson - UFRGS

Resumo: A pesquisa A midia como dispositivo da governamentalidade neoliberal
— os discursos sobre educacdo nas revistas Veja, Epoca e IstoE, inscrita no
campo analitico dos Estudos Culturais em Educacéo, na vertente voltada para as
andlises textuais, utilizou-se de contribuicbes teoricas de Michel Foucault. O
corpus foi composto por textos que abordavam a educacéo, publicados entre os



16 claudia Peixoto de Moura e Maria Berenice da Costa Machado (Organizadoras)

anos 2003, 2004 e 2005, onde as revistas foram compreendidas como
dispositivos da governamentalidade neoliberal porque em seus discursos sobre
educacdo, a racionalidade e as praticas neoliberais, constituintes do projeto
politico predominante nas sociedades contemporaneas, tinham materialidade
nestas midias, produzindo discursos e enunciados vinculados com essa
perspectiva. A pesquisa apontou o poder e as relagdes de poder neoliberais como
praticas capilares, insidiosas, incorporadas nos discursos das revistas, sem
conotacdo repressora ou autoritaria, mas como verdades que circulam nos

espacos publicos, interagindo produtivamente com seus leitores.

Palavras-Chave: Midia; Revistas; Educacao; Governamentalidade;

Neoliberalismo.

3. Jornalismo e representacao do sistema artistico-cultural nos anos 80: um
estudo do jornal Diario do Sul (Porto Alegre, 1986 - 1988)

Cida Golin - UFRGS
Ana Claudia Gruszynski - UFRGS

Equipe: Everton Cardoso (PPGCOM-UFRGS), Flavia Moraes (Bolsista BIC-
UFRGS), Raquel Hirai (Bolsista BIC-FAPERGS), Ana Laura Colombo de Freitas
(Bolsista Voluntaria-UFRGS)

Resumo: A cobertura realizada pela midia dinamiza e documenta o campo
artistico e cultural, age na formacao de publicos e fornece parametros valorativos
para a interpretacdo da cultura de um determinado local e época. Esta pesquisa
pretende discutir a relacdo entre a prética jornalistica e a representacdo do
sistema artistico-cultural a partir da analise dos elementos discursivos e graficos
da editoria de cultura do extinto jornal Diario do Sul (Porto Alegre, 1986-1988),
periodico do grupo Gazeta Mercantil. Buscar-se-a compreender como a imprensa
— especificamente este jornal — documentou e avalizou o sistema cultural em
meados dos anos 80, época em que o chamado jornalismo cultural aderia ao

modelo dos "cadernos" e imprimia novas estratégias de cobertura. Trata-se de
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pesquisa qualitativa e exploratéria, de viés histérico-critico; busca apoio na fortuna
critica sobre teoria do jornalismo, campo de produc¢éo cultural e design gréafico.

Palavras-Chave: Midia e Sistema Artistico-Cultural; Jornalismo e Sistema
Artistico-Cultural; Historia do Jornalismo Cultural; Jornalismo Cultural e Design
Grafico; Diario do Sul.

4. Olhares Cruzados: imprensa, judiciario e os limites da liberdade de
expressao

Paula Casari Cundari - Centro Universitario Feevale
Maria Alice Braganga - Centro Universitario Feevale

Resumo: Como contribui¢cdo a Histéria do Jornalismo e ao registro dos efeitos da
atividade da Imprensa sobre a sociedade, o projeto de pesquisa esta relacionado
a um estudo sobre as relagdes entre Jornalismo e Poder Judiciario, com base na
Decisao Judicial sobre o “Caso Editora Revisao” (1991-2003), considerada matriz
normativa para casos similares. Durante o estudo percebeu-se a necessidade de
aprofundar a discussdo acerca dos preceitos constitucionais do direito da
informacéo, e a compreensao dos limites da liberdade de expressao. Verificou-se
as transformacdes do conceito da liberdade de expressédo e suas variaveis no
tempo e no espago, até os estudos mais atuais sobre a constitucionalizacdo do
direito a informacdo. Presentes no embasamento tedrico as idéias de Freitas
Nobre (1968, 1998), Alberto André (2000), Nelson Traquina (2001), Antonio
Hohlfeldt (2001) e José Marques de Melo (1973, 2003).

Palavras-Chave: Jornalismo; Histéria do Jornalismo; Poder Judiciario; Liberdade

de Expressao.
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5. Os jogos retoricos: os sentidos produzidos pelas imagens e textos nas
capas da Folha de Sao Paulo e Zero Hora nas elei¢cdes presidenciais de 2006

Maria Alice Braganca - Centro Universitario Feevale

Donaldo Hadlich - Centro Universitario Feevale

Resumo: Este trabalho prop6e uma analise dos enunciados presentes nas capas
de jornais, a partir de um estudo de caso da cobertura das elei¢bes presidenciais
de 2006 na Folha de S. Paulo e Zero Hora, durante o primeiro e o segundo turno,
tendo como referéncia as reflexdes de Cauduro (2004), sobre “Design Grafico &
Pos-Modernidade”. A pesquisa constatou que, apesar de manterem
caracteristicas modernas em seus design de primeira pagina, durante aquela
cobertura eleitoral, os jornais construiram em suas capas jogos retoricos,
realidades simuladas, onde a interferéncia da edi¢cédo, construia e desconstruia o
“real”. No lugar de documentar os fatos narrados pelas noticias, as imagens
fotograficas compunham uma simulacdo de tempo e espaco. Pastiche, ironia e
colagens sao recursos retdricos presentes, interferindo sobre as imagens, através
de citacdes, metalinguagem, montagens e intertextualidade. Constatou-se ruidos,
interferéncias, oposicdo de sentidos, que, por vezes, geram uma relativa

autonomia entre os textos visuais e verbais.

Palavras-Chave: P6s-Modernidade; Comunicacéo Gréfica; Imagens

Contemporaneas.

6. A construcdo da imagem da prostituicdo e da moralidade em Porto Alegre
pelo jornal A Gazetinha: uma analise dos codigos sociais através da
Hipotese de Agendamento (1895-1897)

Gisele Becker — Centro Universitario Feevale

Resumo: Entre 1895 e 1897 o jornal A Gazetinha, publicado em Porto Alegre,
constréi uma fala de que as familias de bem encontravam dificuldades de transitar
nas ruas da cidade, ocupadas por bébados, vandalos e prostitutas. A proposta de

analise pretende se debrucar ndo apenas sobre a fala do jornal em si, mas sobre
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a maneira como ele é trabalhado por meio da construcdo de cédigos de
agenciamento de poder das mensagens elaboradas. Somado a isso, percebe-se
que a Gazetinha agendou a tematica da prostituicdo e da moralidade. Trabalha-se
com a hipotese de que a insisténcia de uma fala ritmada, empregando cédigos e
termos semelhantes e em diferentes espacos do jornal (textos, colunas, anancios
publicitarios e caricaturas), caracterizando a possibilidade do Agendamento do
tema, constréi codigos que contribuem para a elaboracdo de uma mentalidade

coletiva a respeito da prostituicdo e da moralidade.

Palavras-Chave: Gazetinha; Agendamento; Moralidade; Prostituicao.

7. Memorias sobre a Imprensa em Sao Borja

Cérlida Emerim - UNIPAMPA/UFSM
Joseline Pippi - UNIPAMPA/UFSM

Resumo: O trabalho apresenta os resultados publicados no livro que surgiu de
uma disciplina (Histéria do Jornalismo com o aporte de Jornalismo Impresso e
Introducdo ao Jornalismo), num projeto de Ensino intitulado Prolegbmenos da
Historia da Imprensa em S&o Borja. A proposta da pesquisa era mapear a historia
da midia desde a escrita, a radiofénica e a televisiva. O resultado é o livro
Memorias sobre a imprensa em S&o Borja editado pela Pro-Reitoria de
Graduacao da UFSM e langado no Intercom 2007. Este trabalho apresenta o livro
qgue trata do resgate da histéria da midia na regido de Sao Borja e o Grupo de
Pesquisa originado a partir dele. Contou com a participacéo de alunos da Primeira
Turma (2/2006) do curso de graduagdo em Comunicacédo Social — Jornalismo, do

Centro de Ciéncias Sociais de Séo Borja.

Palavras-Chave: Historia; Midia Regional, Comunicacéao.
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8. Histdria da Midia Regional — S&o Borja: a imprensa escrita em Séo Borja -
século XIX até 1949 e os ultimos 30 anos

Rodrigo Mendoncga, Viviane Alves, Cleber Fontella, Michel Ferreira — académicos
UNIPAMPA/UFSM

Resumo: Esse trabalho propde a recuperacao da histéria da midia local através
da ordenacdo e busca do material grafico jornalistico produzido no municipio. E
um roteiro que mostra como a producdo de jornal impresso se desenvolveu na
cidade de S&o Borja e vem evoluindo desde seu comeco, em meados do século
XIX até a atualidade, mostrando a diversidade de producédo dos periodicos nas
diferentes épocas. Também remonta como a producdo jornalistica se altera com
0S avancos tecnolégicos, como se adapta frente ao advento das novas midias e

como se manteve disputando espaco nas diferentes épocas mapeadas.

Palavras-Chave: Historia; Midia Impressa; Comunicacao; Sociedade.

9. Histéria e Imprensa: enfoque multidisciplinar para um estudo critico da
sociedade e da politica

Sandra Maria Lubisco Brancato - PUCRS

Resumo: O projeto visa examinar as multiplas formas pelas quais se processa a
interacdo entre a histdria e a imprensa, na medida em que o historiador pode
recorrer a imprensa para montar um corpus de analise. Tal tarefa exige que o
historiador siga um procedimento muito adequado, considerando que, na maioria
das vezes, ndo faz parte do publico-alvo da fonte que utiliza, organizada para
outros leitores, de outras épocas. Também é importante que se tenha presente
gue a imprensa, de um modo geral, nunca € “inocente”, ou seja, em seu discurso
ndo ha apenas um simples registro de fatos. Dentro das perspectivas indicadas
sera apresentada a sintese de um estudo de caso a partir de matérias publicadas
no jornal Correio do Povo, de Porto Alegre, sobre a visita do General George
Marshall, Chefe do Estado Maior dos EUA a cidade de Porto Alegre, em maio de
1939.
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Palavras-Chave: Relac¢des Historia e Imprensa; Metodologia; Ideologia.

10. Imprensa e poder no Brasil -1901/1915: estudo da construcdo da
personagem Pinheiro Machado pelos jornais Correio da Manha (RJ) e A
Federacédo (RS)

Luiz Antonio Farias Duarte - PUCRS

Resumo: O trabalho examina as relacbes entre fontes de noticia e meios de
comunicacdo, assim como sua repercussao na audiéncia, tendo por referéncias
os jornais Correio da Manha (1901-1974) e A Federacao (1884-1937), o senador
José Gomes Pinheiro Machado (1851-1915) e o seu assassino, Francisco Mango
de Paiva Coimbra (1889-?). Vale-se, para tanto, dos aportes teéricos sobre os
efeitos da midia, que vao de Lippmann (1922) a Traquina (2000). Por se tratar de
um olhar académico sobre o passado distante, entendeu-se oportuno recorrer,
também, a Hermenéutica de Profundidade, de Thompson (2002), como
metodologia para a contextualizagdo do periodo compreendido entre 1901,

quando surgiu o diario carioca, e 1915, ano do assassinato do politico gaucho.

Palavras-Chave: Jornalismo e Politica; Imprensa e Poder; Histéria da Imprensa.

11. Midia, Terrorismo e Agenda Internacional: uma analise das paginas da
revista Veja (2001-2007)

Ana Regina Falkembach Simdo — ULBRA e ESPM

Resumo: Esta pesquisa interdisciplinar acompanhara, ao longo de seis anos, a
cobertura da Revista Veja acerca das questdes internacionais relacionadas com
os atentados de 11 de setembro de 2001, que atingiram os Estados Unidos,
resultando na redefinicdo de sua politica externa, bem como na nova postura
deste pais frente ao terrorismo. O principal objetivo € analisar em que medida a
Revista Veja estaria apenas reproduzindo o discurso e a agenda politica e
estratégica dos principais atores internacionais, sobretudo, dos Estados Unidos.
Dentre os conceitos trabalhados destaca-se o de “ansiedade global’, nogdo que
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mistifica a figura do inimigo, provocando panico, inseguranca e instabilidade,

justificando assim ag¢des coercitivas e punitivas de alcance mundial.

Palavras-Chave: Terrorismo; Revista Veja; Ansiedade Global; Politica Externa;

Estados Unidos.

12. O Desafio da Modernizagdo nas Paginas dos Jornais A Reforma e do
Commercio Porto Alegre no Final do Século XIX

Ana Regina Falkembach Simdo — ULBRA e ESPM

Resumo: O final do século XIX no Brasil foi marcado pelo término das duas
maiores instituicdes brasileiras: a escravidao (1888) e a monarquia (1889). A
Republica iniciou tendo que atender uma agenda social, politica e econémica
complexa. Dentre os desafios da nova agenda estavam a necessidade de
modernizar as cidades, de ampliar os espacos fabris e de estabelecer politicas
que fossem ao encontro dos interesses das elites agrarias e industriais. Porto
Alegre neste periodo, a exemplo do Rio de Janeiro e S&o Paulo, buscava
reorientar suas politicas urbanas e sociais. Neste contexto, os Jornais A Reforma,
intitulado o precursor do jornalismo politico-partidario no Estado, sendo um 6rgao
do Partido Liberal, e o Jornal do Commercio, conhecido como representante dos
interesses das elites financeira e econémica do Estado, foram importantes porta-

vozes neste momento de mudancas.

Palavras-Chave: Jornal do Commercio; A Reforma; Porto Alegre; Fim do Século
XIX.

13. Autoritarismo Politico e Imprensa no Brasil Contemporaneo

Luciano Aronne de Abreu - PUCRS

Resumo: A imprensa, de acordo com a Constituicdo de 1937, exercia uma fungao

de carater publico e, portanto, como dizia Francisco Campos, seu controle néo &
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um instrumento autocratico, mas “uma exigéncia decorrente da propria natureza
do seu poder e da sua fungcdo. Poder publico implica fungdo publica, interesse
publico, responsabilidade publica”. Nesse sentido, por intermédio do DIP e de
suas publicacbes, como por exemplo a revista “Cultura Politica”, a imprensa
atuava no sentido de difundir a ideologia do regime e o pensamento dos seus

intelectuais, legitimando a ordem politica autoritaria entdo vigente no pais.

Palavras-Chave: Estado Novo; Era Vargas; DIP; Cultura Politica; Imprensa.

14. Histéria da Imprensa de Bairro Porto-Alegrense

Beatriz Dornelles —-PUCRS

Resumo: A partir do levantamento de 31 jornais de bairro que circulam em Porto
Alegre, no periodo de 2004 a 2007, pretendemos elaborar a historia deste
segmento da imprensa local, trazendo para a teoria a pratica do jornalismo
comunitario, os critérios de selecdo da noticia e a forma de producédo destes
jornais. Apresentaremos caracteristicas da administragdo, comercializacao,
distribuicdo e producao editorial, além de tragarmos um perfil de cada jornalista-

proprietario dos jornais de bairro.

Palavras-Chave: Jornalismo de Bairro; Jornalista; Noticia Local.

15. Caderno de Sabado, Jornalismo Cultural no Correio do Povo

Everton Cardoso - UFRGS

Resumo: Num contexto nacional em que os grandes jornais jA possuiam seus
suplementos literarios ha cerca de dez anos, o Correio do Povo langou em 30 de
setembro de 1967 o Caderno de Sabado, que se propds a atualizar Porto Alegre
com parte do que a intelectualidade nacional e internacional produzia. Um
verdadeiro marco para o jornalismo cultural do sul do Brasil, o suplemento foi de
grande importancia para a configuragdo do campo de producédo artistico-cultural
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local e para a formagdo de mais de uma geracdo de intelectuais gauchos. Com
viés historico-critico e carater analitico-exploratorio, esta pesquisa, que se
encontra em estagio inicial, pretende perceber como se constituiu este espaco de
interseccdo entre os campos jornalistico, artistico-cultural e académico em um

recorte temporal ainda por determinar.

Palavras-Chave: Jornalismo Cultural; Suplemento; Caderno de Sabado; Correio

do Povo.

16. “O Voto da Costela”: o sufragio feminino nas paginas do Correio do
Povo (1930-1934)

Ménica Karawejczyk - PUCRS

Resumo: Este trabalho tem por objetivo pesquisar a questado do sufragio feminino
sob a dtica do jornal Correio do Povo de Porto Alegre. Para atingir este intento, se
selecionou as matérias veiculadas entre os meses de dezembro de 1930 e julho
de 1934, marcos temporais da pesquisa. A inser¢cdo de grandes massas na vida
politica € um fato bastante recente: o sufragio universal e a igualdade do voto so
foram conquistados, de uma maneira geral, nos primeiros decénios do século XX.
Para se analisar o corpus documental da pesquisa, elegeu-se como método a
Andlise de Conteudo. Almeja-se mostrar uma das tantas maneiras de se trabalhar
com a imprensa como fonte primaria, trazendo, como exemplo, a minha

experiéncia com o jornal Correio do Povo.

Palavras-Chave: Andlise de Conteudo; Correio do Povo; Sufragio Feminino.

17. Aimagem do indio na imprensa do Rio Grande do Sul (1884 a 1910)

Cintia Régia Rodrigues - UCS

Resumo: No presente trabalho, pretende-se apresentar a imprensa sul-rio-

grandense na construcdo da imagem do indio no periodo que se estende de 1884
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a 1920, quando da criagdo do Servico de Protecdo ao indio e Localizagdo de
Trabalhadores Nacionais. Os dois jornais pesquisados foram A Federacdo e o
Correio do Povo, ambos situados em Porto Alegre. Os jornais devem ser
entendidos como instrumentos pelos quais a sociedade produz modelos,
reflexdes e representa percep¢bes de época. Primeiramente, apresentar-se-a de
que forma as populagfes nativas da América foram designadas pelos europeus, a
partir do primeiro contato entre os nativos da América e os europeus. Também
sera tratada a andlise das imagens de indio que foram construidas a partir deste
primeiro contato. Num segundo momento, ver-se-a quais eram as noticias
publicadas a respeito dos indios: os bons e/ou maus. Num terceiro momento, sera
analisada uma coluna que era escrita no jornal A Federacao, intitulada "Para
Impressionar o Indigena”, a qual trazia noticias principalmente da Europa para

ensinar os nativos.

Palavras-Chave: indio; Imagem; Imprensa.

TEMATICA - COMUNICA(;AO, COMUNIDADE E MEDIA(;@ES
1. A Intervencao Midiatica nas Redes Informais de Comunicacao

Neusa Maria Bongiovanni Ribeiro — Centro Universitario Feevale

Resumo: O texto desenvolvido contempla uma analise da intervencao midiatica
na constituicdo das redes informais de comunicagao, principalmente aquelas
redes que tém a participacdo das mulheres. O estudo se origina da tese de
doutorado “A mediacdo das mulheres na constituicdo das redes informais de
comunicacdo” aprovada em marco de 2007, no Programa de Pds-Graduagéo do
Centro de Ciéncias da Comunicacao, da Unisinos. O estudo aborda, a partir da
realidade observada, como as mulheres realizam mediacdes com os diferentes
conhecimentos adquiridos no cotidiano de suas vidas, e qual o papel dos meios
de comunicacdo nessa formulacdo de saberes. Como base tedrica trabalha-se
com os estudos de Jesus Martin-Barbero, Maria Cristina Mata, Nestor Canclini,

Manuel Castells, Octavio lanni, Muniz Sodré, entre outros autores.
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Palavras-Chave: Mulheres; Mediagbes; Redes Informais de Comunicacéo.

2. Comunicacao e Formacdao Inclusiva: relacbes no mundo do trabalho no
Vale dos Sinos

Margarete Panerai Araujo - Centro Universitario Feevale

Agostinho Hernz - Bolsista de Iniciacdo Cientifica — Centro Universitario Feevale

Resumo: A pesquisa busca investigar a contribuicdo dos meios de comunicagao
impressos na construcdo de conceitos e praticas relativas a formagédo do
trabalhador. As caracteristicas sociais, econémicas, politicas, tecnolégicas sao
consideradas para investigar o processo de formac&o implantado. A instauracao
dos novos saberes e orientacdes relacionados as categorias como competéncia,
mercado de trabalho, formacdo continua, flexibilizagdo, insercdo profissional,
incluséo social, conversibilidade sdo atualmente legitimadas e reconhecidas como
essenciais para o mundo do trabalho. A metodologia sera em duas etapas, sendo
a primeira com o levantamento dos textos de peridédicos sobre o mundo do
trabalho e a segunda etapa com um roteiro de entrevistas junto as agéncias de
emprego e andlise de dados quantitativos econdmicos e sociais sobre o0s
municipios envolvidos. Os resultados e produtos esperados dessa investigacao
permitira uma inferéncia e uma interpretacdo sobre os privilegiados esquemas
estudados, visando explorar os veiculos de comunicacdo e sua grande
importancia em seu momento histérico na formacdo, bem como, na realidade
econdmica, seus reflexos que invadem 0s processos produtivos e na construcao
das concepcdes e préticas relativas a formacdo. As repercussoes e impactos na
solugéo do problema focalizado para este estudo buscam um novo caminho frente
a crise de seus paradigmas e analisa mediante os cenarios da atualidade as
constantes tensdes e retroacdes decorrentes da sociedade. O contexto de
globalizacdo envolve dimensfes que destacam a aprendizagem, reciclagem,
aperfeicoamento, formacg&o continuada, responsabilidade social, as condi¢des de
empregabilidade, entre outros e os indicadores da pesquisa prevéem a producao

do conhecimento, a relevancia social, a identidade da regiao frente a essas novas
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regras que enfatizam a necessidade de formag&o continua frente a flexibilizagao
laboral, a empregabilidade e aquisicdo de novas habilidades.

Palavras-Chave: Formacao; Comunicacao; Inclusdo Social; Mundo do Trabalho.

3. Cultura, Comunicacdo e Poder na Triangulacdo: empresas privadas -
administragdo publica — comunidade

Margarete Panerai Araujo - Centro Universitario Feevale
Andersom Moriel Mattos - Bolsista de Iniciacdo Cientifica — Centro Universitario

Feevale

Resumo: A relagdo entre o poder privado, o poder publico e a comunidade, sob o
prisma das atuais constituicdes ecossistémicas, tem mostrado significativas
mudancas, implicando em esfumacamentos das linhas limitrofes entre esses
lugares. Assim, com frequéncia, percebem-se deslizamentos e/ou a
sobreposicdes de poderes, particularmente, a sobreposicdo do poder privado —
legitimado pela comunidade — ao poder publico. Nesse sentido, as empresas
tendem a se comunicarem e a se instituirem como modelos a serem seguidos,
como referéncias (politica, de responsabilidade social, de cultura), bem como a
nao serem questionadas pela comunidade, pois que as reconhecem como mitos.
Frente essa constituicdo, 0 presente projeto de pesquisa propbe-se a
compreender/explicar a triangulacao ‘iniciativa privada’, ‘administragdo publica’ e
‘sociedade’, procurando desvelar e compreender as relacbes de forca ai
atualizadas e seu impacto sobre as relacdes socioculturais. Tem-se o Paradigma
da Complexidade, proposto por Morin, como base metodolégica para
compreender/explicar essa articulacdo. Para complexificar o estudo, também
serdo articuladas as teorias e os métodos de analise do discurso e da semiotica.
A investigacdo compreendera o estudo de duas organizacdes (de médio e/ou
grande porte) e, de preferéncia, com forte insercdo na comunidade em que
atuam. A coleta de dados compreenderd observacdes in loco (organizacdes e
comunidade), pesquisas semi-estruturadas (poder publico, privado e comunidade)

e coleta de documentos. O presente projeto de investigacdo tem total aderéncia
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com a proposta institucional, seja sob o viés da pesquisa, do ensino e/ou da
extensao. Por tratar-se de pesquisa aplicada, ao mesmo tempo, pode-se pensar,
dentre outras coisas: a) na producédo de conhecimento sobre a articulacéo “poder
publico, poder privado e comunidade”, numa perspectiva pouco estudada; b) na
possibilidade de se realizar acdes para a reflexdo sobre essas relagdes, seja em
consultorias/assessorias ao setor publico e a organiza¢cdes ndo-governamentais,
bem como ao setor privado (cursos, palestras, seminarios, projetos); c) na
traducdo das reflexdes dessa investigacdo para pensar as atuais constituicées e
cenarios em que se esta inserido, constituindo-se em importantes informacdes
para o fazer critico no nivel do ensino; d) no agir responsavel da instituicao,

fomentando a reflexdo e qualidade de vida.

Palavras-Chave: Comunicacdo; Cultura;, Poder Publico; Poder Privado;
Comunidade.

4. Comunicagdo Comunitaria: anélise dos canais de comunicagdo que
permitem a construcdo da cidadania na comunidade Séo Geraldo

Ruth Marilda Fricke - UNIJUI

Antonio Edson Corrente - UNIJUI

André Gagliardi - UNIJUI

Marcia Regina Haisky Oldenburg- bolsista - UNIJUI
Marcelo Fripp - bolsista - UNIJUI

Resumo: A pesquisa trata da importancia da Comunicacdo Comunitaria e da
insercdo dos varios instrumentos que podem dar sustentacdo a esse tipo de
comunicacdo. O objetivo € compreender como se da o processo comunicacional
entre os pares da comunidade Sao Geraldo, que formam um contingente da
camada popular no sentido de entender a sua forma organizativa e de
planejamento democratico. Nesse sentido realizamos a avaliacdo dos canais de
comunicagdo, verificando como ocorre a comunicagdo comunitaria se €
comunicacdo democratica na qual todos os envolvidos podem participar ou se &

simplesmente comunicacdo para informar, em que apenas algumas pessoas
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deliberam questbes pertinentes a comunidade e a comunicam aos pares. Dentre
0S objetivos, temos o0 de conhecer os canais pelos quais acontece a comunicagao
comunitaria entre as comunidades e a Igreja Sdo Geraldo, levantando as
suficiéncias e insuficiéncias na troca das relacdes entre os mesmos. Para tanto,
procuramos conhecer o publico dos movimentos populares da comunidade Sao
Geraldo para entdo analisar e interpretar os instrumentos de comunicacao
comunitaria utilizados pela Comunidade. O caminho percorrido na presente
pesquisa tem como base a articulagdo entre pesquisa bibliografica e pesquisa de
campo. Procedendo a elaboragédo do instrumento de pesquisa e a coleta de
dados, inicialmente entrevistamos liderangas da comunidade a fim de criarmos
uma base solida de orientacdo para construirmos a visdo macro da realidade
empirica. A partir disso, chegarmos as peculiaridades fruto de nosso objeto de
pesquisa. Premissas: os pensadores e idealizadores da Comunidade Sao Geraldo
sdo os mesmos criadores da Instituicdo Universitaria. Esse fato traz a tona a
forma organizativa e de desenvolvimento democratico dos gestores e formadores
de opinido nessa comunidade. A base inicial para a formatacdo da comunidade
baseou-se nos individuos que detinham o conhecimento, ou seja, alguns Frades
Capuchinhos bem como liderangas leigas. O desenvolvimento da area urbana e
rural da comunidade se da através da acdo dessas liderancas que implementam
os seus trabalhos e esforcos em prol da coletividade, promovendo com isso 0
progresso social, econdbmico e humano dos sujeitos. Os aspectos comunitarios
refletem substancialmente no ser politico e na cidadania entre dos pares
envolvidos. As informagfes obtidas até este momento nos possibilitaram a
compreensao e o entendimento de como a Comunidade S&o Geraldo se organiza
e se comunica utilizando os diversos canais de comunicacdo que permitem a
construcdo da cidadania nesta comunidade. Por tanto continuaremos verificando
e investigando como foi que os freis pensadores e a comunidade vislumbraram a

possibilidade e a criacdo da nossa Instituicao.

Palavras-Chave: Canais; Comunica¢do; Comunicacdo Comunitaria; Comunidade.
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5. Memoria do Setor Coureiro-Calcadista através do Jornal NH (1960/2006)

Claudia Schemes — Centro Universitario Feevale
Denise Castilhos de Araujo - Centro Universitario Feevale

Resumo: Este projeto de pesquisa pretende investigar e compreender o papel que
o Jornal NH teve como veiculo que contribui para a constru¢cdo da memdéria do
setor coureiro-calcadista, através de suas producfes discursivas, desde sua
fundacédo (década 60), aos dias atuais (2006). A problematizacdo da pesquisa
esta baseada nas questdes: em que momentos houve o agendamento pelo jornal
de topicos relacionados ao setor (hipétese de agendamento); qual a periodicidade
e quais foram as noticias relacionadas ao setor que apareceram no jornal (analise
de conteudo); como foram construidos, ao longo dos anos, pelo NH, conceitos
relativos ao processo de estruturacdo da memoria do setor coureiro-calgadista,
bem como quais foram os individuos e em que momentos foram mencionados
pelo jornal (analise do discurso e semidtica). A escolha do veiculo justifica-se pela
abrangéncia que o mesmo tem no Vale do Sinos, o comprometimento que o
grupo tem manifestado em relagcdo a comunidade, e o papel que a midia tem

realizado, como fonte de pesquisa, de construir a Historia dos povos.

Palavras-Chave: Setor Coureiro-calcadista; Memoria; Jornal NH.

6. "O doce nada fazer". Um estudo sobre o lazer e identidade(s) em Novo
Hamburgo

Cristina Ennes da Silva - Centro Universitario Feevale

Paula Regina Puhl - Centro Universitario Feevale

Resumo: Neste estudo, analisamos a construcdo de mdltiplas identidades a partir
do lazer preferencialmente realizado pelos diferentes grupos presentes na
sociedade local. Busca-se essa questdo no que tange o lazer como agente de
construcdo de diferentes identidades, bem como na influéncia dos individuos no

estabelecimento das opcdes de lazer ofertadas e aceitas na sociedade de Novo
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Hamburgo na segunda metade do século XX. Nesta sociedade, que em sua
origem concebeu o trabalho como um valor em si mesmo e as atividades alheias
a este forma percebidas como “perda de tempo”, enfocamos o lazer, naquilo que
o configura como forma de ocupacdo do tempo livre. Nas décadas finais do
século XX as concepcdes acerca do lazer apresentavam um perfil diferenciado do
atual, sendo uma opc¢éao de atividade para as horas livres em companhia dos seus
pares, através, por exemplo, da constituicdo de associac¢des, tais como clubes de
boldo, de ténis, tiro, etc. Entre as fontes elencadas para a realizacdo da pesquisa

estd a imprensa local e a memdéria das pessoas gue vivenciaram o periodo.

Palavras-Chave: Lazer; Identidade; Memoéria; Trabalho; Ocio; Histéria Oral; Midia

impressa.

7. O jornal “O 5 de Abril” e a construcdo da identidade da cidade de Novo
Hamburgo

Alessander Kerber — Centro Universitario Feevale
Cleber Cristiano Prodanov - Centro Universitario Feevale

Paula Regina Puhl- Centro Universitario Feevale

Resumo: Neste trabalho pretende-se partir de uma reflexdo tedrica sobre a
andlise da influéncia das midias na construcdo de identidades para propor uma
investigacdo sobre um caso especifico: a construcdo da identidade da cidade de
Novo Hamburgo. O estudo utiliza como fonte as reportagens veiculadas entre os
anos de 1927 e 1928, que marcam o primeiro ano de existéncia do jornal “O 5 de
Abril”, o primeiro jornal do municipio. O semandrio teve participacdo no processo
emancipatoério da cidade, sendo fundado no dia oficial da emancipacéo e tendo,
como titulo, a data da mesma. A partir da compreenséao de identidade como idéia
e sentimento de pertencimento a um grupo, o qual se representa atraves de uma

série de simbolos, propde-se uma analise destas representacoes.

Palavras-Chave: Jornalismo; Identidade; Cidade.
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TEMATICA — AUDIOVISUAL: CINEMA, RADIO, TELEVISAO E FOTOGRAFIA
1. Cinema, Imprensa e Sociedade em Porto Alegre (1896 — 1930)

Fabio Augusto Steyer - UNIVATES

Resumo: Esta pesquisa, publicada pela EDIPUCRS em forma de livro, foi
originalmente minha dissertacdo de Mestrado em Histéria pela PUCRS, em que
analisei o desenvolvimento das primeiras décadas do cinema na capital galcha a
partir de suas interacdes com a sociedade da época e das multiplas visGes da
imprensa porto-alegrense sobre o tema. Para tanto, houve a necessidade de
pesquisar a histéria de varios jornais e revistas existentes em Porto Alegre entre o
final do século XIX e a década de 1930. Para minha surpresa, sobre muitos deles
a bibliografia é até hoje praticamente inexistente, o que me obrigou a buscar
informacdes nas fontes primarias, ou seja, nos préoprios exemplares dos jornais. E
essa experiéncia de pesquisa que gostaria de destacar e compartilhar no

encontro.

Palavras-Chave: Historia; Cinema; Imprensa; Rio Grande do Sul.

2. Voz Alegre: uma reconstrucao histérica da primeira radio comunitaria de
Séao Sepé

Ana Paula Wegner Pontes Kasper —UNIFRA
Glaise Bohrer Palma - UNIFRA

Resumo: A pesquisa é resultado de um trabalho final de graduacdo que tem por
objetivo retratar o papel da radio “Voz Alegre” em Sao Sepé, interior do RS,
comprovando o surgimento da primeira radio comunitaria na cidade. Devido a
inexisténcia de documentos que contem a histéria da radio, utiliza-se aqui a
Histéria Oral como método de coleta de dados, analisando a validade deste
método de captacdo de informacdes para o Jornalismo. O objetivo central &
mostrar como a Radio Voz Alegre, uma radio poste surgida nos anos 50,

caracteriza-se por ter sido uma Radio Comunitaria. Pretende-se, também, agregar
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ao arquivo histérico de S&do Sepé e do Rio Grande do Sul material documental,
resultado deste trabalho monografico, que sirva como fonte para recontar a

histéria dos meios de comunicacao.

Palavras-Chave: Radio; Radio Poste; Radio Comunitaria; Histéria Oral.

3. Historia da Midia Regional — Sdo Borja: Radio Fronteira do Sul AM - o
VAcuo comunicativo

Tais Reis Jalowitzki, Cezar Rodrigues, Michel Benites, Eduardo Martinez —
académicos da UNIPAMPA/UFSM

Resumo: Uma das caracteristicas da ditadura militar no Brasil foi a interrupcao
das atividades de diversas emissoras de radio no pais, A Radio Fronteira do Sul
AM, de Sao Borja, fundada em 11 de agosto de 1940, foi uma das emissoras que
teve suas transmissdes interrompidas durante o governo militar em 1975, cujo
sécio majoritario era o ex-presidente da republica Jodo Belchior Marques Goulart
(Jango), que foi deposto durante o regime. Jango morreu no exilio em 6 de
dezembro de 1976, época do nao funcionamento do veiculo radio na cidade para
repercutir os acontecimentos. A pesquisa baseia-se em depoimentos orais e
relatos de profissionais que exerciam a atividade radiofénica naquele periodo. O
presente trabalho propbe-se a discutir sobre as implicagbes e respectivas
repercussdes do vacuo comunicativo entre 1975 e 1977 em Séo Borja.

Palavras-Chave: Historia; Radio; Politica; Ditadura; Comunicacéo.

4. O Reporter Esso: um noticiario que nao saiu do ar ha 40 anos...

Luciano Kléckner — PUCRS

Resumo: Principal sintese noticiosa mundial, O Repérter Esso emitiu as primeiras

edicbes em 1935 nos Estados Unidos. No Brasil, os acordes caracteristicos do

noticiario foram ao ar pela Radio Nacional do Rio de Janeiro em 28 de agosto de
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1941, despedindo-se dos ouvintes em 31 de dezembro de 1968. Se estivesse em
atividade, a sintese noticiosa de cinco exatos minutos, que foi reproduzida em 15
paises e por 60 emissoras, completaria 67 anos em 2008. No ano que vem,
quando a Imprensa brasileira comemora dois séculos, oficialmente completa-se
40 anos do noticioso nas emissoras brasileiras. O registro histérico de O Reporter
Esso reveste-se de extrema importancia, pois ele ainda permanece presente e
com o0s conceitos reproduzidos na memoaria jornalistica dos veiculos eletrénicos e
impressos. Sob o ponto de vista radiojornalistico, revelou conceitos seguidos até
hoje por emissoras de radio e de televisdo, por jornais e mesmo pela internet;
ideologicamente, demonstrou que a noticia ndo € imune as pressdes politicas e
de propaganda, como ocorreu durante a Segunda Guerra Mundial e na

Campanha do Petréleo € Nosso.

Palavras-Chave: O Repdérter Esso; Sintese Noticiosa; Radiojornalismo; Televiséo;

Internet; Propaganda; Segunda Guerra Mundial; O Petréleo € Nosso.

5. Historia da Midia Regional — Sdo Borja: historia do radio e da televisao

Analice Azevedo, Eder Vaz, Brunna Colossi, Lucas Aristelo Carvalho académicos
UNIPAMPA/UEFSM

Resumo: A pesquisa desenvolvida busca resgatar aspectos histéricos sobre o
radio e a televisdo no municipio de S&o Borja. O inicio das transmissdes de radio
da-se no ano de 1967 com uma emissora de frequéncia AM. Durante o estudo foi
verificado um vazio de dois anos, em que a cidade permaneceu sem veiculo de
comunicacao radiofénico. Somente em 1984, a populacdo teve acesso ao radio
de frequéncia FM. A histéria da televisdo em S&o Borja € relativamente nova
comparada ao outro veiculo estudado. A falta de imagens e documentos oficiais
que pudessem caracterizar esta trajetoria impossibilita a precisdo de datas e
acontecimentos. Sendo assim, a historia da tevé na cidade foi resgatada através

de relatos de pessoas envolvidas nesse tipo de produgéo.

Palavras-Chave: Radio; Televiséo; Historia; Comunicacao.
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6. Fadas, Sombras, Fantasmas e Assombrac¢fes: um olhar poético do
imaginario infantil através dos processos fotograficos antigos

Andréa Bracher - ULBRA e UNISINOS

Resumo: Minha pesquisa vem se desenvolvendo a partir dos temas evocados
pela primeira infancia através dos Processos Fotograficos Historicos (goma
bicromatada, salted paper print, cianotype, kallitype, anthotype). As coépias sao
ampliadas a partir de negativos de papel e as imagens sdo capturadas
digitalmente. H4 também um grupo de fotografias produzidas com cameras do
século dezenove, como o daguerreotipos, ambrotipos e tintypes. O presente
projeto pretende desenvolver o tema do imaginario infantil, que vém da minha
experiéncia como mae e da crianca que um dia eu fui. As memérias de minha
infancia se misturam e se atualizam no cotidiano. Para a constituicdo das séries
fotograficas ja produzidas, vem se trabalhando com o conceito psicanalitico de

amnésia da infancia (Freud, 1916).

Palavras-Chave: Histéria da Fotografia; Processos Fotograficos Historicos;

Processos Hibridos; Arte Contemporanea.

7. Fotojornalismo: a Legalidade no jornal Ultima Hora

Claudio Fachel Dias - PUCRS

Resumo: O objetivo da pesquisa que estd em andamento é discutir e levantar
questdes que busquem uma aproximacdo com a historia do foto-jornalismo em
Porto Alegre no inicio da década de sessenta, mais precisamente na crise da
"legalidade” no final de 1961. Crise gerada pelo vazio de poder politico na
presidéncia da republica. A pesquisa parte da analise das fotos-reportagem,
publicadas no jornal Ultima Hora sul-rio-grandense veiculo de imprensa, integrada
a rede Ultima hora de circulagio nacional que deu grande cobertura para o evento
em 1961. Cabe neste trabalho responder as indagacdes: O que se entende por

foto-jornalismo e qual o seu momento no Brasil e em Porto Alegre dos anos



36  Claudia Peixoto de Moura e Maria Berenice da Costa Machado (Organizadoras)

sessenta? Quem sao os fotos-jornalistas? E o que eles ddo a ver? E como
através das fotografias publicadas, ajudaram a mitificar personagens tanto civis
como militares e também como mostraram as mobilizacbes e manifestacdes

populares.

Palavras-Chave: Historia: Fotojornalismo: Legalidade: Ultima Hora.

TEMATICA - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1. Reconstrucdo da Historia da Publicidade veiculada no Jornal O
Taquaryense, no periodo de 1900 a 1909

Elizete de Azevedo Kreutz — UNIVATES
Diana Wagner - Bolsista de Iniciacdo Cientifica — UNIVATES
Leonel Von Muhler - Bolsista Voluntario — UNIVATES

Resumo: O Jornal "O Taquaryense", fundado em 1887 pela Familia Saraiva e
recuperado pela Univates, € um semanario que preserva o seu formato artesanal
de impressédo baseado no processo "gutenberguiano” de tipo-a-tipo. No decorrer
de seus 119 anos, o Jornal registra a historia de seu povo através de manchetes,
artigos, folhetins e publicidade. Desde 2005, a Univates vem investindo na
pesquisa buscando reconstruir a Historia da Publicidade publicada nas paginas
d'O Taquaryense, revelando as técnicas, o contexto soécio-historico, o estilo de
vida e o imaginario dos habitantes do Vale do Taquari (RS). O presente estudo
tem como foco a analise da publicidade veiculada no periodo de 1900 a 1909,
época em que as grandes transformagfes sociais sdo estimuladas pelo
imaginario de um novo século e divulgadas através dos anuncios que tiveram um

importante papel na assimilacado dessas transformacoes.

Palavras-Chave: Publicidade; Taquaryense; Histdria; Jornal; Univates.
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2. Historia da Midia Regional — Sédo Borja: a evolucédo na publicidade gréfica
na imprensa escrita em Sao Borja (Jornal Folha de Sédo Borja — periodo
1969-1979)

Daiane Piegas Fresingheli - académica UNIPAMPA/UFSM

Resumo: Este trabalho propde-se a analisar a estrutura das publicidades
publicadas no Jornal Folha de S&o Borja, na cidade de Sao Borja (RS), no
periodo entre 1969 e 1979. A pesquisa procura analisar a estrutura do layout
apresentado nas pecas publicitarias da época, bem como a linguagem e a
comunicacdo persuasiva utilizada nas publicidades em questdo em relagcdo ao
seu publico-alvo. Esta analise esta sendo feita através de coletas fotograficas no

arquivo do jornal local e mapeamento metodoldgico.

Palavras-Chave: Midia Impressa; Publicidade; Histéria; Comunicacao.

3. Acervos como fontes de trabalhos académicos

Maria Helena Steffens de Castro - PUCRS

Resumo: O trabalho propde uma reflexdo sobre o uso de documentos que fazem
parte de acervos para a confeccdo de trabalhos de pesquisa académica. Tanto as
instituicbes mantenedoras quanto seus usuarios manifestam consciéncia da
importancia desses documentos para a revisdo da histéria no campo da
comunicacdo e da educacao. Os dados pesquisados colaboram para a formacéo
de um leitor critico, que seja capaz de relacionar a publicidade como gravadora de

conhecimento em diversas areas da sociedade.

Palavras-Chave: Publicidade; Educacéo; Acervo; Banco de Dados; Histéria.
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4. Resgate da Histdria da Publicidade e Propaganda na Regido de S&o Borja
-RS

Flavi Ferreira Lisboa Filho - UNIPAMPA

Resumo: Este estudo teve como objetivo realizar um resgate da historia da
publicidade e propaganda no municipio de Sao Borja — RS e regido. Foi o primeiro
trabalho desenvolvido no municipio com esta intencdo. O trabalho foi
desenvolvido na disciplina “Fundamentos de Publicidade e Propaganda”, os
académicos iniciaram o percurso investigativo de descobrir e levantar as formas
como eram veiculados os anuncios, suas principais caracteristicas e o seu
processo de evolugcdo nas diferentes midias. Os veiculos de comunicac¢do da
cidade foram mapeados e agrupados da seguinte forma para viabilizar a
pesquisa: impresso até 1970; impresso a partir de 1970; radio AM; radio FM,;
televisdo; internet; e midias alternativas. Foram realizadas entrevistas, visitas a
museus, radios, jornais, emissora de tevé e outras organizagfes para coletar os

dados.

Palavras-Chave: Publicidade e Propaganda; Historia; S&o Borja-RS.

5. Histéria e Memodria da Publicidade e Propaganda de Novo Hamburgo

Maria Berenice da Costa Machado - Centro Universitario Feevale
Marcelle Silveira dos Santos - Bolsista de Iniciacao Cientifica - Centro

Universitario Feevale

Resumo: Investigacdo que recuperou e registrou a trajetoria das primeiras
agéncias de Publicidade e Propaganda fundadas em Novo Hamburgo, e algumas
das suas producbes nas ultimas quatro décadas. Feita a identificacdo das
empresas, refletiu-se sobre as relagcbes que se estabeleceram ao longo desse
tempo e que envolveram além das agéncias, 0s anunciantes, os veiculos de
comunicacdo, os demais parceiros e fornecedores do setor. Como metodologia,

recorremos a revisdo da bibliografia, integramos documentos — fotografias,
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anuncios, certidées, entre outros — depoimentos e as memoérias de pessoas-
chave, totalizando mais de 50 horas de gravagfes. O resultado desta pesquisa
gerou um arquivo com uma parte significativa da memdaria do setor publicitario da
cidade, que estad disponivel para consulta das atuais e futuras geracdes de
académicos dos cursos de Comunicacdo, Histéria, Administracdo, Marketing,
Artes, entre outros; bem como para a comunidade e para o mercado empresarial,

midiatico e publicitario.

Palavras-Chave: Publicidade e Propaganda; Novo Hamburgo; Histéria.

TEMATICA - RELACOES PUBLICAS

1. O ensino superior de Relagdes Publicas no inicio do século XXI: um olhar
sobre arealidade brasileira e espanhola

Andréia Silveira Athaydes - Universidade de Malaga

(aluna do programa de doutorado em Comunicac¢do Organizacional)

Resumo: Muito embora as Rela¢des Publicas ja existam ha mais de um século
nos Estados Unidos, nos demais paises, 0 seu desenvolvimento ocorreu com
mais énfase a partir de 1960, quando as universidades comecgaram a organizar
cursos universitarios que pudessem proporcionar ao mercado de trabalho um
profissional com tal conhecimento. Portanto, apresentamos um levantamento dos
Cursos de Graduacdo em RelagBes Publicas no Brasil e na Espanha na primeira
década do século XXI, com o objetivo de conhecer suas similitudes e diferencas,
decorrentes das mudancas no Ensino Superior de cada um destes paises, tais
como as Novas Diretrizes Curriculares, no Brasil, e o0 Espaco Europeu de Ensino
Superior, na Espanha. Desta maneira, sdo comparados 0s principais documentos
legais que, outorgados pelos seus respectivos Ministérios de Educacao,
regulamentam essa graduacgdo. A partir disto e através da relagdo das atuais
instituicbes de ensino superior que oferecem a graduag¢do em Relagbes Publicas
no Brasil e na Espanha, sdo cotejados os numeros de instituicbes publicas e

privadas que, em cada pais escolhido, mantém atualmente esta oferta, assim
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como a sua distribuicdo geografica, sua carga horaria total e a destinada para as
disciplinas eletivas e as disciplinas consideradas especificas para formar o pefrfil

profissional em Relac¢des Publicas.

Palavras-Chave: Relac¢des Publicas; Educagédo Superior; Brasil; Espanha.

2. O campo profissional de Relacdbes Publicas e a entrada das
Multinacionais no Brasil: Uma analise através da perspectiva da Pesquisa
Historica (1956-1979)

Gisele Becker — PUCRS e Centro Universitario Feevale
Carla Lemos da Silva — PUCRS

Resumo: A partir da aplicacdo da metodologia da pesquisa histérica, que busca a
problematizacédo da realidade em que vivemos com base ndo apenas em consulta
a bibliografias, mas com outras fontes produzidas pelo ser humano ao longo da
histéria, € possivel constatar que a atividade de Relagcbes Publicas, ainda que
percebida no inicio do século XX, fez-se mais presente com a evolucdo da
trajetoria politica e econémica do Brasil a partir dos anos 50. A profissdo de RRPP
nao foi uma mera coadjuvante deste processo, mas sim teve atuacao significativa
e, porque nao dizer, central, passando de uma atividade meramente informativa
para aquela que seria associada a gestao das relagdes de poder e daria 0 suporte
necessario para a consolidacdo dos projetos politicos da segunda metade do

século XX.

Palavras-Chave: Relac¢des Publicas; Historia; Pesquisa Histérica.

3. As Relagdes Publicas no contexto da midiatizagdo contemporéanea

Daiana Stasiak - UFSM

e grupo de Pesquisa de Comunicacao Institucional e Organizacional - CNPq
Eugenia Mariano da Rocha Barichello — UFSM

e grupo de Pesquisa de Comunicacao Institucional e Organizacional — CNPq
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Resumo: O projeto objetiva refletir sobre aportes tedricos que possam contribuir
para pensar a praxis das Relagcdes Publicas no cenéario atual. Aborda
especialmente o processo de midiatizagdo como caracteristica marcante da
sociedade, pois delineia as inter-relacbes entre sujeitos, as operacdes e 0s
sentidos das praticas sociais. Nesse contexto, as Relag6es Publicas necessitam
reconhecer a logica da midiatizacdo para serem efetivamente articuladoras das
relacbes institucionais e capazes de agir estrategicamente na conjuntura de

complexidades em que atuamos.

Palavras-Chave: Midiatizacdo; Rela¢Ges Publicas; Estratégias de Comunicagéo.

4. Memdéria Cultural e Comunicacgéo Institucional — Acervo Reynaldo Moura

Claudia Peixoto de Moura — PUCRS

Resumo: O projeto esta vinculado ao Acervo Literario Reynaldo Moura — ALREM,
que foi escritor, romancista e poeta, no periodo de 1926 a 1965. Como jornalista,
seus textos envolvem a politica, a histéria e a cultura do Rio Grande do Sul. O
conjunto de sua obra foi doado a PUCRS, em outubro de 2007, passando a
integrar o Delfos — Espaco de Documentacdo e Memodria, lancado no inicio de
agosto. A producdo de Reynaldo Moura possibilita o desenvolvimento do projeto
de Memodria Cultural e Comunicacéo Institucional, no qual ha uma relacéo entre o
conteudo jornalistico analisado para a histéria da midia e os aspectos de
organizacao, disponibilizacdo e divulgagdo do acervo como material historico para

fomentar a pesquisa e a formacao académica.

Palavras-Chave: Memoria Cultural; Comunicagéo Institucional; Acervo Reynaldo
Moura.
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2° Encontro do Nicleo Gaticho
de Histéria da Midia

4 de novembro de 2008
Turnos: manha e tarde

Local
Auditério do Prédio Multicolor - Campus Il - Feevale
Novo Hamburgo

INSCRICOES E INFORMAGOES
www. feevale.br/alcar

IROMOCAC
Instotn dw Cérioas Socols Roosdas - ISA
Coenciticrio Sociel

BEoI

Instiatn de Cbnos Hamanas. Leras- frcas < LA
Hoatdes;

Pris fstera e Prssunic. Tetrologe & rovagsa - PROFTEC v é}

DHGANIATAD. fra-Retona o dmenaio o famniss Comunasnos - PAOACOM feevole e

-

PROGRAMACAO
Manha Tarde
8h30min as Fh 14h &s 15K30min
Recepeao e aedendamento Raunido dos Mesas Temdticos

oh

Abertura & opresentacdo do
novo site do Rede ALCAR

Oh30min as 11h

Conferéncia:

Comunicagao ¢ Histéria:
Aproximagdes metodologicas

Prof®. Dr®. Ana Poulo Goulart Ribeire

{ECO/ UFRY)

11has 12h
Visita & exposicao

18has 14h
Intervalo pora o almogo

(opresentogdo de pesquisas - resumos)

15h30min as 160
Coffee break

16h as 17h30min
Reunide dos Mesas Temdticas (cont.)
(opresentocho de pesquisas - resumos)

17130min
Encerramento & entrega dos
certificados.

€xposicoes Paralelos:

= Star — primeira. agdnda de propoganda do RS,

» Histéria & Meméria da Publicidade e Propoganda
em Novo Homburgo - bonners;

« Exposicho Mnerante - 200 ands do Imprensa no
Brosil - FAMUAS - bonners;

« Replicas dos15 volumes do Correlo Braziliense - AR,

Insericdo de resumos até o dia 20 de outubro.
€-mail: mberem(@feevale.br

43
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INFORMACOES DO 2° ENCONTRO ALCAR RS

Data: 4 de novembro de 2008
Turnos: manha e tarde

Local: Centro Universitario Feevale
Cidade: Novo Hamburgo - RS

PROGRAMACAO:

8h30min as 9h - Recepcao e credenciamento

9h — Abertura do evento e apresentacdo do novo site da REDE ALCAR

9h30min as 11h — Conferéncia - Comunicacdo e Histdria: aproximacdes
metodoldgicas.

Conferencista: Profé. Dr2. Ana Paula Goulart Ribeiro (ECO/UFRJ).

11h as 12h — Visitacdo a exposi¢ao - Historia do Jornalismo e das Agéncias de
Propaganda

12h as 14h — Intervalo para o Almocgo

14h as 15h30min - reunido das mesas tematicas

Historia da comunicacdo midiatica — jornalismo, literatura, educagédo, memaria
da imprensa e acervos;

Grupo 1 - COORDENADORA: Prof2, Dr2. Beatriz Dornelles - PUCRS

Grupo 2 - COORDENADORA: Profé. Dr2, Paula Puhl — Feevale

Histdria, memoria e identidade — processos comunicacionais e manifestacfes
culturais.

COORDENADORA: Profa. Dr2, Cristina Ennes — Feevale

Histéria da comunicacdo mercadoldgica - publicidade, propaganda marketing,
memoria e acervos;

COORDENADORA: Profa. Dr2, Maria Helena Castro — PUCRS

Historia da comunicacao e das tecnologias — radio, televisdo, video, cinema,
fotografia, Internet, redes sociais, blogs e games;

COORDENADOR: Prof. Dr. Cristiano Max Pinheiro — Feevale

Historia da comunicacdo institucional — relacbes publicas, assessoria de

comunicacdo e memoéria das organizagdes
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COORDENADORA: Profa, Dr2. Claudia Peixoto de Moura — PUCRS
17h30min - Encerramento e entrega dos certificados

EXPOSICOES:

Star — primeira agéncia de propaganda do RS;
Histéria e Memoria da Publicidade e Propaganda em Novo Hamburgo;
Exposicao Itinerante 200 anos da Imprensa no Brasil - FAMURS;

Réplicas do Correio Braziliense - ARI.

PROMOCAO:

Centro Universitario Feevale - Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas - ICSA —
Comunicacgéao Social

PUCRS - Faculdade de Comunicacdo Social - FAMECOS - Programa de Pos-
Graduacao em Comunicagao Social - PPGCOM

REDE ALCAR - Associacao Nacional de Pesquisadores de Historia da Midia

APOIO:

Centro Universitario Feevale - Instituto de Ciéncias Humanas, Letras e Artes -
ICHLA — Historia

Pro-Reitoria de Pesquisa, Tecnologia e Inovacéo — Proptec

ORGANIZACAO:

Centro Universitario Feevale - Pro-Reitoria de Extensao e Assuntos Comunitarios
— PROACOM

PATROCINIO:

SM Producdes — Gestdo em Eventos
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TOTAL DE PARTICIPANTES:

138 pessoas entre pesquisadores e assistentes

TOTAL DE TRABALHOS INSCRITOS:

67 ESTUDOS DISTRIBUIDOS EM CINCO MESAS TEMATICAS:
e Historia da comunicagdo midiatica — 22 trabalhos inscritos
e Historia, memoria e identidade — 14 trabalhos inscritos
e Historia da comunicagdo mercadoldgica — 14 trabalhos inscritos
e Historia da comunicacéo e das tecnologias — 12 trabalhos inscritos

e Historia da comunicacdao institucional — 5 trabalhos inscritos

INSTITUICOES DOS EXPOSITORES/PESQUISADORES:

Os pesquisadores com trabalhos expostos representaram 15 diferentes
Instituicdes de Ensino Superior do Rio Grande do Sul e de outros estados:
Centro Universitario Feevale

Centro Universitario Franciscano - UNIFRA

Centro Universitario Leonardo da Vinci — Santa Catarina (SC)

Faculdades Integradas de Taquara - FACCAT

Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul - PUCRS
Universidade Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS

Universidade Federal de Santa Catarina — UFSC — Santa Catarina (SC)
Universidade Luterana do Brasil - ULBRA

Universidade do Vale do Rio dos Sinos - UNISINOS

Centro Universitario Univates - UNIVATES

Universidade de Passo Fundo - UPF

Universidade Estacio de Sa — Rio de Janeiro (RJ)

Universidade Federal de Ronddnia — UNIR - Rondbnia (RO)

Universidade Federal de Santa Maria — UFSM

Universidade Federal do Pampa — UNIPAMPA
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RESUMOS APRESENTADOS EM 2008

As Mesas Tematicas estdo indicadas a seguir, com 0s respectivos titulos
dos trabalhos apresentados, seus autores e instituicbes de ensino, assim como 0s

resumos inscritos e as palavras-chave.

MESA TEMATICA - HISTORIA DA COMUNICACAO MIDIATICA - GRUPO 1

Jornalismo, literatura, educacao, memoria da imprensa e acervos.
COORDENADORA: Beatriz Dornelles - PUCRS

1. “Correio Braziliense” e “Gazeta do Rio de Janeiro”: comparacdes e
influéncias

Antonio Hohlfeldt - PUCRS

Resumo: Trabalha-se com uma analise comparativa entre os jornais “Correio
Braziliense” e “Gazeta do Rio de Janeiro”, destacando-se caracteristicas de cada
publicacdo, sua contribuicdo a histéria da imprensa no Brasil e suas repercussdes

inclusive sobre as colbnias de expressao portuguesa.

Palavras-Chave: Correio Braziliense; Gazeta do Rio de Janeiro; Histéria da

Imprensa Brasileira; Historia da Imprensa Lusofona; Teoria do Jornalismo.

2. Exporta¢cdes: uma construcao jornalistica discursiva

Claudia Schemes - Centro Universitario Feevale

Denise Castilhos de Araujo - Centro Universitario Feevale

Resumo: Este trabalho analisa as producgdes textuais do Jornal NH em relacdo a
tematica exportacao de calgcados, a qual teve grande importancia para a regido no
final da década de 60 e inicio da década de 70. Os discursos jornalisticos mantém

articulacdo com a realidade social na qual sdo produzidos, contribuindo na
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elaboracdo/fixagdo de certas existéncias no meio social. Além disso, esses
materiais costumam vir impregnados da subjetividade de seus produtores, 0s
quais expdem para 0s receptores posicionamentos, ideologias, enfim a percepcao
do individuo diante de dada circunstancia. Analisar-se-a nesse estudo, como
foram apresentadas aos leitores do Jornal NH as exportaces realizadas pelas
empresas da regido, as quais impulsionaram o setor e as cidades do Vale do

Sinos.

Palavras-Chave: Exportacdo; Jornal NH; Analise de Discurso.

3. Duas Formas de Refletir sobre a Critica da Midia: Bertrand e Braga

Camila Cardozo Ar6cha — UNISINOS.

Resumo: Neste estudo pretende-se relacionar o conceito de Claude-Jean
Bertrand sobre o Sistema de Responsabilizacdo da Midia (MAS) com a hipotese
prospectiva dos Dispositivos sociais de critica midiatica desenvolvida por José
Luiz Braga. Estas duas maneiras de refletir sobre a critica da midia e as formas
como 0s seus leitores tém para se aproximarem dos veiculos de comunicacdo
contribuem para a nossa pesquisa sobre o Conselho do Leitor de Zero Hora.
Braga analisa este Conselho como dispositivo de Resposta Social; ja Bertrand faz
uma elaboracdo sobre diversos sistemas que podem garantir a ampla
participagcdo do publico nos veiculos de comunicacdo e cita, como exemplos,
diversos modelos, entre eles os conselhos de leitores. Embora Braga e Bertrand
tenham enfoques diferentes, os dois pesquisadores observam, de certa maneira,

as mesmas formas da sociedade avancar a sua participacdo na midia.

Palavras-Chave: Leitor; Midia; Critica.
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4. A Critica do Rock Brasileiro nas Revistas de Jornalismo Musical: dos
anos 70 aos anos 90

Cassiano Scherner - PUCRS

Resumo: O trabalho objetiva investigar a natureza da cobertura jornalistica do
“rock” brasileiro nos periédicos especializados de grande circulacdo publicados
em nosso pais, desde os anos 70 até os anos 90. Como objetivo, procuraremos
efetuar a andlise sobre o modo de como estas publicagbes elaboraram o
panorama do “rock” no Brasil, vinculando a midia e a classe média dos grandes

centros, principal mercado consumidor deste género musical.

Palavras-Chave: Juventude; Cultura Brasileira; Jornalismo Musical; Rock — Brasil.

5. Correio do Povo na Gestéao Ribeiro (1986-2007): ideologia e poder

Ana Paula Bragaglia Acauan - PUCRS

Resumo: O projeto de pesquisa trata do perfil do jornal Correio do Povo durante o
comando do empresario Renato Bastos Ribeiro (1986-2007). Para abordar esse
periodo de 21 anos na gestdo do veiculo centenério, escolhemos reportagens
relacionadas a dois episddios marcantes e ainda discutidos atualmente: a
privatizagdo da CRT e a desisténcia da Ford em instalar uma montadora na
cidade gaucha de Guaiba, que englobam duas administracbées no governo do
Estado (Antdnio Britto e Olivio Dutra). O método utilizado sera a Hermenéutica de
Profundidade, de John Thompson, tendo como referencial teérico as categorias
Midia, Globalizag&o, Cultura, Ideologia e Poder.

Palavras-Chave: Correio do Povo; Ford, CRT; Ideologia; Poder.
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6. Os Primeiros Reporteres Porto-Alegrenses: anotacdes sobre o inicio da
pratica da reportagem na capital gaicha

Luiz Antbnio Farias Duarte — PUCRS

Resumo: Pouco mais do que centenaria no Brasil, a reportagem - préxima de
como a entendemos atualmente - comecou a ser praticada em Porto Alegre entre
os anos finais do Século XIX e os iniciais do Século XX. Resgatar esse marco
pioneiro para a imprensa gaucha é o objetivo deste trabalho, que complementa
anotacdes anteriores. Sua execucdo € fruto de pesquisa bibliografica e
documental realizada pelo autor tendo por objeto a apuracédo de dados para sua
tese, em andamento, sobre as relagcdes entre a imprensa e o poder no Brasil no
periodo republicano. O levantamento aqui apresentado busca sustentacao teorica
nos estudos do Jornalismo, tendo por método de apoio a Analise Socio-Historica,

primeira das trés fases propostas pela Hermenéutica de Profundidade.

Palavras-Chave: Jornalismo; Reportagem; Reporteres; Historia da Imprensa.

7. Semiologia e Comunicacdo: analisando décadas através da Moda

Samara Kalil - PUCRS

Resumo: Na presente pesquisa, analisaremos matérias jornalisticas de Moda da
revista feminina brasileira Claudia, nos periodos de 1988, 1998 e 2008. O método
que utilizaremos sera a Dialética Historico-Estrutural, tendo, como técnica
metodoldgica, a Semiologia barthesiana. As categorias, que nos ajudardao nas
analises acerca do objeto, serdo: Fotografia, tendo como subcategorias o Studium

e 0 Punctum, Cultura, Poder, Mito e Socioleto.

Palavras-Chave: Revistas Femininas; Semiologia; Moda; Comunicac&o.
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8. Farroupilhas: o mito no jornalismo e na literatura.

Camila Garcia Kieling - PUCRS

Resumo: A presente pesquisa pretende mapear os modos de representacédo dos
herdis farroupilhas retratados no primeiro jornal oficial da Republica Rio-
Grandense, chamado O Povo (1838-1840), e no romance O vaqueano, de
Apolinario Porto Alegre (1872). Para tanto, objetiva-se identificar os eventos
histéricos tomados como pano de fundo para as narrativas, buscando perceber
que caracteristicas predominaram e quais se perderam no processo de
reconstrucdo dos acontecimentos historicos, para assim reconstituir um percurso
de exclusdo ou exaltacdo de elementos discursivos e sociologicos que com 0O
passar do tempo tornaram-se constitutivos de um discurso social sobre a
Revolucdo Farroupilha e seus participantes. O método utilizado sera a
Hermenéutica de Profundidade, de John Thompson, adotando como técnica a

Analise de Discurso de Patrick Charaudeau.

Palavras-Chave: Imprensa do RS; Jornal O Povo; Jornalismo e Literatura; Heroi

Farroupilha.

9. Cardiohumorismo. Um coracdo que pode mudar a histéria do Brasil
analisado pelo humor grafico

Marco Antdnio Villalobos - PUCRS

Resumo: No final de 1977, os brasileiros foram apresentados a seu novo
presidente, o general Jodo Batista Figueiredo. O militar oriundo da cavalaria
mostrou-se um dirigente impulsivo. Suas frases de efeito fizeram a alegria da
imprensa que ja experimentava uma censura mais branda. Mas a partir de 1981 a
fragil saude do presidente também rendeu muitas paginas nos jornais. Os
problemas cardiacos do General acabaram por deixar guem acreditava em seu
discurso pela volta da democracia com o "coracdo na mao" Este trabalho

pretende apresentar sob a oOtica do humor os momentos em que o
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eletrocardiograma de Figueiredo com suas variagfes graficas parecia desenhar
as idas e vindas do projeto de abertura politica.

Palavras-Chave: Ditadura Militar; Abertura Politica; Humor Grafico.

10. The Beatles Setting The Agenda: consideracdes sobre a cobertura
jornalistica da Beatlemania na Inglaterra

Bruna do Amaral Paulin — PUCRS

Resumo: O presente trabalho nos traz uma analise da cobertura jornalistica do
surgimento do fendmeno Beatlemania, surgido durante o més de outubro de
1963, na Inglaterra, através da hipotese de agenda-setting. Os objetos desse
estudo séo a banda The Beatles, a imprensa inglesa e o impacto da veiculacdo
das noticias relacionadas ao grupo na opinido publica. Para interpretar a revisao
historica desse fato, foram definidos os conceitos de agenda-setting e framing,
além dos efeitos da transformacgéo do tema de pauta da midia para pauta publica.
Na sequiéncia, relata detalhadamente através de fatos da histéria o surgimento da
Beatlemania e encerra apresentando consideracdes do caso, atraves da

aplicacao da hipotese de agendamento.

Palavras-Chave: Agenda-setting; Framing; Cultura; The Beatles; Beatlemania;
Anos 1960; Rock’n roll; Imprensa; Historia da Imprensa Inglesa.

11. O Futuro do Jornal no Rio Grande do Sul

Beatriz Dornelles - PUCRS

Resumo: Nos anos 90, os jornais brasileiros e no mundo inteiro enfrentaram uma
queda brutal em sua tiragem. Todavia, no Brasil, por iniciativa da Associacdo
Nacional dos Jornais (ANJ), varios projetos foram implantados para enfrentar a
crise, resultando ndo s6 na recuperacdo dos leitores como também na conquista

de novos leitores. As iniciativas empresariais brasileiras, que envolvem “contetdo
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editorial, estratégias publicitarias e comerciais e distribuicdo dos jornais”, estdo
servindo de exemplo para o mundo inteiro. Todas elas foram aplicadas no Rio
Grande do Sul, Estado que tem servido de exemplo para o resto do pais. Diante
disso, deslumbra-se um bom futuro para os jornais impressos gauchos. O
trabalho apresenta as estratégias empresariais utilizadas para conquistar leitores

na era Internet.

Palavras-Chave: Jornais Impressos; Estratégias Empresariais; Novos Leitores;
Rio Grande do Sul.

MESA TEMATICA - HISTORIA DA COMUNICACAO MIDIATICA - GRUPO 2

Jornalismo, literatura, educacao, memoria da imprensa e acervos.
COORDENADORA: Paula Puhl — Feevale

12. A Greve da Caldas Junior 1983-1984

Clarice Gontarski Esperanza — UFRGS

Resumo: A comunicacdo faz uma sintese da dissertacéo apresentada pela autora
em 2007 que enfocou 0 movimento grevista ocorrido na Empresa Jornalistica
Caldas Junior, em Porto Alegre, entre fins de 1983 e inicio de 1984, motivado por
atrasos salariais. A greve durou 56 dias e acabou por ser declarada legal pela
Justica do Trabalho, com base na lei 4.330, legislacdo a época apelidada de lei
“antigreve” pelos dirigentes sindicais. Alguns meses depois, a circulacdo dos dois
jornais editados pela empresa, Correio do Povo e Folha da Tarde, foi interrompido
e posteriormente, declarada a faléncia da empresa. O trabalho discute como a
greve se tornou possivel, a partir do exame de suas caracteristicas especificas,
entre elas a unido de trés categorias de trabalhadores (jornalistas, graficos e

rodoviarios).

Palavras-Chave: Historia da Imprensa; Caldas Junior; Greve.
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13. Histéria da Imprensa de Rondoénia: subsidios para o estudo das
representacdes identitarias nos meios de comunicacédo de Ronddnia

Sandro Adalberto Colferai - UNIR

Nicolau de Jesus Juliano Nicolielo - UNIR

Resumo: O projeto Historia da Imprensa de Rondbnia é parte do trabalho de
pesquisa que busca identificar as representacdes identitarias legitimadas pelos
meios de comunicagdo de RondoOnia. Resultados parciais foram alcangados,
como a identificacéo das primeiras publicacdes, que ainda no século XIX, cobriam
a regiao que viria a se tornar Rondonia, assim como as principais publicacbes em
circulacdo durante o século XX. Em particular foi realizada a recuperacéo historica
das publicagbes que circularam no municipio de Vilhena a partir da década de
1970, com o registro de documentos historicos e entrevistas com personagens
envolvidas com estes veiculos. O projeto Historia da Imprensa de Rondénia foi
concebido diante da escassez de fontes bibliograficas sobre o tema e para
subsidiar os trabalhos do Grupo de Pesquisas Mapa Cultural de Rondonia, e em
especial o projeto de dissertacdo de mestrado vinculado do PPGCOM-PUCRS,
Identidade Cultural e Jornalismo na Amazénia: as praticas culturais legitimadas

nos jornais de Rondonia.

Palavras-Chave: Imprensa; Histéria; Rondonia.

14. O Desenvolvimento da Grande Reportagem em O Cruzeiro (1928-1960)

Fabio Rausch - PUCRS

Resumo: A revista O Cruzeiro, que circulou de 1928 a 1983, € pioneira no
desenvolvimento do género da grande reportagem, entre as revistas brasileiras.
Nas décadas de 1940 e 1950, sobretudo, ela se afirmaria a partir de reportagens
gue tratariam de temas do cotidiano, dentro do conceito de modernidade do
periodo em questdo. Liderada pela dupla David Nasser e Jean Manzon, a sua

geracao de reporteres ficaria marcada pelo texto de qualidade e pela utilizacao da
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fotorreportagem, a exemplo da norte-americana Life. O veiculo foi um dos bracos,
na imprensa, do publisher Assis Chateaubriand, na pratica do chamado jornalismo
do autor, que servia como extensdo das suas proprias vontades e idéias. Avalia-
se aqui se O Cruzeiro conseguiu superar o carater ficcional presente em alguns
textos criados pela sua redacgao e se, de fato, praticou reportagens de categoria

interpretativa.

Palavras-Chave: Histéria da Imprensa; Jornalismo Brasileiro; Jornalismo em

Revistas; O Cruzeiro; A Grande Reportagem.

15. A Importancia do Repérter Cinematografico na Producédo Televisiva
Atual

Glaucius Oliveira - Centro Universitario Feevale
Vanessa Soares da Fonseca - Centro Universitario Feevale
Humberto Keske - Centro Universitario Feevale

Wagner da Rosa - Centro Universitario Feevale

Resumo: Retratar a importancia do reporter-cinematografico para a televisao
atual, através da pesquisa sobre a vida de um profissional da area, é o principal
objetivo do documentario de Glaucius Oliveira e Valesca Fonseca. O
documentario "O homem que queria filmar o vento” mostra detalhes da trajetéria
do cinegrafista e cineasta pelotense Vicente Fonseca. Vicente comegou a
trabalhar na profissdo na década de 70, desbravando o Brasil com sua ousadia e
simplicidade e com olhar atento de um reporter cinematografico. Mais tarde
passou a ser cineasta e produziu um filme sobre a vida de Cora Coralina, poetisa
de Goias e muito conhecida hoje em dia. Retratar a profissdo tem importancia
fundamental na producéo televisiva atual. Mostrar que o reporter-cinematografico
€ a peca chave na producéo audiovisual, foi a idéia inicial do aluno de jornalismo
Glaucius Oliveira, que exerce a profissdo a quase 18 anos. ~ “Esse foi um dos
marcos inicial para a execucdo do trabalho, nossa profissdo precisa desse
incentivo”, comenta ele, que € responsavel pela execucdo e finalizacdo do

trabalho. “Traz a tona uma visdo que muitos ndo conhecem sobre a importancia
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deste profissional na execucdo de uma boa reportagem de televisdo”, afirma
Valesca Fonseca, aluna de Publicidade e Propaganda, responsavel pela
producdo das entrevistas e o levantamento bibliografico sobre o tema. Segundo
os documentaristas, hoje sem o olhar agucado do cinegrafista ndo existe uma
reportagem jornalistica.” Uma imagem pode valer mais do que muitas palavras, e
sem ela ndo temos nada para mostrar na televisao,” diz Glaucius. O documentario
comecou a ser gravado em agosto de 2007 finalizou em agosto de 2008, teve
locacdes e entrevistas em cidades como Pelotas, Porto Alegre, Sapiranga, Novo
Hamburgo e Brasilia. Entre os entrevistados, estdo parentes de Vicente Fonseca,
além de jornalistas que trabalharam com ele, como Ana Amélia Lemos, Jodo

Garcia e Lucio Vaz.

Palavras-Chave: Repérter cinematografico; década de 70; Ousadia; Cora
Coralina; Brasilia.

16. Espaco de Prestigio e Visibilidade: a cultura na génese do suplemento
Caderno de Sabado do Correio do Povo (Porto Alegre, 1967-1969)

Everton Cardoso - UFRGS

Resumo: Esta pesquisa tem por objetivo investigar a forma que a nocao
romantica alema de cultura se deixa ver nas paginas do suplemento semanal
Caderno de Sabado do Correio do Povo de 1967 a 1969, através da analise dos
conteudos nele presentes. Calcada nos ideais do artista como génio, da
autonomia da arte como expressdo maxima do humano e da construcdo do
imaginario de nacgdo cultural, essa no¢do de cultura é permeada pela légica
jornalistica dos suplementos semanais tal como se configurou na década de 1950
no Brasil. Canal de atualizacdo de Porto Alegre com parte do que a
intelectualidade nacional e internacional produzia, o Caderno foi de grande
importancia para a configuracdo do campo de producédo artistico-cultural local e
para a formacao de mais de uma geracao de intelectuais gauchos.
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Palavras-Chave: Jornalismo cultural; Cultura; Suplemento cultural; Caderno de

Sabado; Correio do Povo.

17. Jornalismo e Representacdo do Sistema Artistico-Cultural nos Anos 80:
um estudo do jornal Diario do Sul (Porto Alegre, 1986 - 1988)

Cida Golin - UFRGS

Ana Claudia Gruszynski - UFRGS
Everton Cardoso - UFRGS

Flavia Moraes - UFRGS

Raquel Hirai - UFRGS

Ana Laura Colombo de Freitas - UFRGS

Resumo: A cobertura realizada pela midia dinamiza e documenta o campo
artistico e cultural, age na formacao de publicos e fornece parametros valorativos
para a interpretacdo da cultura de um determinado local e época. Esta pesquisa
pretende discutir a relacdo entre a prética jornalistica e a representacdo do
sistema artistico-cultural a partir da analise dos elementos discursivos e graficos
da editoria de cultura do extinto jornal Diario do Sul (Porto Alegre, 1986-1988),
periddico do grupo Gazeta Mercantil. Buscar-se-a compreender como a imprensa
— especificamente este jornal — documentou e avalizou o sistema cultural em
meados dos anos 80, época em que o chamado jornalismo cultural aderia ao
modelo dos "cadernos" e imprimia novas estratégias de cobertura. Trata-se de
pesquisa qualitativa e exploratéria, de viés histérico-critico; busca apoio na fortuna

critica sobre teoria do jornalismo, campo de producao cultural e design grafico.

Palavras-Chave: Midia e Sistema Artistico-Cultural; Jornalismo e Sistema
Artistico-Cultural; Historia do Jornalismo Cultural; Jornalismo Cultural e Design

Grafico; Diario do Sul.
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18. O Acidente da TAM e os Jogos Pan-Americanos: uma questao de
valores-noticia em Zero Hora

Marina Lorenzoni Chiapinotto - UNISINOS

Resumo: Em julho de 2007, o Pan-Americano era um acontecimento previsto na
agenda jornalistica e predominava no cenario midiatico brasileiro por ser sediado
no pais. O jornal Zero Hora, por sua vez, visibilizava o Pan em capas e em
cadernos especiais. Com a tragédia do véo 3054 da TAM, que envolveu inUmeros
gauchos, o acidente aéreo passou a ter ampla cobertura jornalistica, ganhando
espaco nas capas do jornal gaucho. Este texto propde-se a analisar sete capas
de Zero Hora com o objetivo de identificar os valores-noticia (onde o0s principais
autores utilizados sédo Nelson Traquina e Mauro Wolf) que concorreram na disputa
da agenda do impresso. O presente texto € uma observacdo de um trabalho mais
amplo — a dissertacdo — em que 0 estudo se centra na analise da cobertura

fotojornalistica do acidente da TAM realizada por trés impressos gauchos.

Palavras-Chave: Valores-Noticia; Agenda Jornalistica; Jornal Zero Hora.

19. Aspectos da Transmisséo Cultural na Obra de Apparicio Torelly

Rodrigo Maciel Jacobus - UFRGS

Resumo: Apparicio Torelly, ou simplesmente Apporelly, ou Bardo de Itararé, como
ficou popularmente conhecido, surge no efervescente panorama da imprensa
carioca na segunda década do século XX, quando um crescente numero de
publicacdes ja invadia o cenario da sociedade moderna, definindo-se as bases da
comunicacdo de massa em desenvolvimento. O corrente processo de midiacdo
da cultura, frente a emergéncia da imprensa enquanto principal modalidade de
transmissao cultural, esbogava um contexto relativamente estavel. O periodo pés-
guerra apontava uma imprensa que se consolidava em estruturas empresariais,
cercando os espacos para publicacdes identificadas com a imprensa artesanal. O

sucesso imediato do seu independente jornal humoristico A Manha, associado a
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longevidade com que manteve esta aceitacao, aponta um fendmeno interessante
frente a este contexto. Afinal, de que modo Apporelly encontrou lugar neste
espaco midiatico relativamente restrito, em oposicdo a tendéncias sociais,

técnicas, institucionais e mercadologicas do periodo?

Palavras-Chave: Apparicio Torelly; Bardo de Itararé; A Manha; Jornalismo

Humoristico; Transmissao Cultural.

20. O Fait Divers do Século XX ao Século XXl no Jornalismo de O Nacional

Roberto José Ramos — PUCRS
Bibiana de Paula Friderichs - UPF

Resumo: A midia € o espago privilegiado do discurso em suas diversas
manifestacdes e a Noticia, por conseguinte, uma forma de fala publica, através da
qual os homens podem construir novos significados acerca da realidade. Por isso,
optamos por nos debrucar sobre ela e, em especial, sobre o processo dinamico
de producdo de sentido. Para tanto escolhemos a histéria do jornal O Nacional,
mais antigo periodico ainda em circulacdo na cidade de Passo Fundo e a
sobrevida do Fait Divers em suas paginas, do século XX ao século XXI. O jornal
aparece aqui como o espaco de fala de uma comunidade e que pode ou nao levar
a transformacao do palco social, e o jornalista como seu possivel interlocutor. A
sustentacdo tedrica esta ancorada na leitura barthesiana do “Fait Divers”, pelo
Médoto Dialético Histérico-Estrutural e pela técnica Semioldgica.

Palavras-Chave: Jornalismo, Historia; Fait Divers; Producdo de Sentido; Roland

Barthes.
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21. Fotografia Jornalistica na Imprensa Popular

Maria Alice Braganga - Centro Universitario Feevale
Donaldo Hadlich - Centro Universitario Feevale

Resumo: O crescimento da venda e da circulagdo dos jornais populares € o
fendmeno em destaque ao se acompanhar os indices que dao conta da situacao
da imprensa brasileira na atualidade, que, também, registra um aumento do
namero de exemplares, contrariando, com veeméncia, as previsdes sobre um
iminente desaparecimento dos jornais. E, dessa forma, objeto de estudo de
interesse académico. Apds pesquisar sobre as mudancas no fotojornalismo na
imprensa “de referéncia” (BRAGANCA e HADLICH, 2007 e 2008), os autores
deste estudo buscam ampliar os aportes iniciais para compreender a imagem
fotogréfica nos jornais populares. Para isso, utiliza-se, como metodologia, de um
estudo de caso dos jornais Extra, Meia Hora, Expresso, O Dia, O Povo e Diario
Gaucho. Os autores que dao fundamentacéo tedrica a essa pesquisa sao Marcia
Franz Amaral (2006) e Jorge Pedro Sousa (2000 e 2004).

Palavras-Chave: Jornalismo; Fotojornalismo; Jornais Populares.

22. O Fotojornalismo como Veiculo de Disputas pela Memadria da Ditadura
Brasileira

Luiz Fernando Villalba Santos - Universidade Estacio de Sa (RJ)

Resumo: O objetivo deste trabalho é analisar as disputas em torno da memoria da
ditadura no Brasil, a partir das lentes do fotojornalista Evandro Teixeira que
produziu um numero imenso de imagens que retratam o que foi aquele periodo da
Historia do Brasil. Dentre essas imagens, esta a que se tornou simbolo da luta
contra o regime discricionario que assolava o pais. A foto da Passeata dos Cem
mil, que deu origem ao recém-lancado livro: 1968 Destinos 2008. Pretende-se
comparar a interpretacdo que o artista faz de sua obra neste periodo com os

reflexos que esta causou na sociedade e para os militantes da época. A
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metodologia a ser utilizada sao entrevistas abertas com o jornalista e com antigos
militantes que o artista protagonizou em suas lentes. Partimos da hipétese central
de que o fotojornalismo pode ser utilizado como veiculo de disputas pela memoria

da ditadura brasileira.

Palavras-Chave: Fotografia; Ditadura; Memoria.

MESA TEMATICA - HISTORIA, MEMORIA E IDENTIDADE

Processos comunicacionais e manifestagdes culturais.
COORDENADORA: Cristina Ennes — Feevale

1. Estereoétipos na Comunicagdo Intercultural: o caso do intercAmbio
cultural universitario na PUCRS

Polianne Merie Espindola — PUCRS

Resumo: Este € um estudo da estereotipia existente na comunicagao intercultural.
O objetivo é entender a natureza do esteredtipo mental e seu papel na
comunicacdo entre interlocutores de culturas distintas. Parte-se das idéias de
Walter Lippmann que estudou e conceituou de forma pioneira os estereétipos. E
dos conceitos de Zygmunt Bauman, socidlogo pds-moderno que estuda a questao
da cultura e da identidade e que se encaixa no perfil da pesquisa. O estudo
empirico consistird de amostras de intercambistas nacionais e estrangeiros da
PUCRS, através de parceria com a AAIl — Assessoria de Assuntos Internacionais
e Interinstitucionais. Através de um survey e entrevistas de profundidade, dados

serdo coletados sobre a tematica.

Palavras-Chave: Estereo6tipo; Comunicacao Intercultural; Comunicacao.



62  Claudia Peixoto de Moura e Maria Berenice da Costa Machado (Organizadoras)

2. O Processo de Construcéo de Identidades em Novo Hamburgo a partir da
Imprensa da Fotografia

Cleber Cristiano Prodanov — Centro Universitario Feevale

Vinicius Moser — Centro Universitario Feevale

Resumo: Nossa proposta investigativa analisa como de seu a construcdo da
identidade através das imagens veiculadas na imprensa local de Novo Hamburgo,
assim como de que maneira as identidades sdo expressas nas imagens e na
imprensa no que diz respeito a construcdo da identidade de Novo Hamburgo,
desde sua emancipacdo em 1927 até o boom exportador do setor coureiro-
calcadista, em meados dos anos 1960. Para tanto, esta pesquisa baseia-se na
analise de conteudo dos periédicos que circularam a época e encontra-se em seu
estagio inicial, ou seja, aprofundamento tedrico e levantamento de fontes
documentais, permitindo-se inferir que ha, sim, uma construcdo de identidade

nesta cidade, sendo esta expressa de diferentes modos.

Palavras-Chave: Reapresentacdo; Imagem; Identidade.

3. Historia, Género Biografico e Micro-histoéria

Claudia Schemes - Centro Universitario Feevale

Cintia Ledur - Centro Universitario Feevale

Resumo: Esta pesquisa tem como objetivo principal contribuir para a preservagao
da memoria da cidade de Novo Hamburgo, considerada um dos mais importantes
e dindmicos centros econdémicos do Rio Grande do Sul, através da criacdo e do
estudo de biografias dos atores que fizeram e fazem parte da trajetoria dessa
cidade que, além de responsavel pelo desenvolvimento de uma extensa regiao e
pela constituicdo de novas comunidades, permaneceu negligenciada do ponto de
vista dos estudos académicos. Os referenciais tedricos utilizados estéo ligados a
biografia como género narrativo, que redimensiona o papel dos sujeitos na analise

historica, e a micro-historia. Utilizaremos a metodologia de pesquisa da historia
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oral para a coleta de depoimentos e da andlise de conteldo para a pesquisa que
sera feita no Jornal NH de Novo Hamburgo.

Palavras-Chave: biografia; micro-histéria; Novo Hamburgo; Jornal NH

4. O Processo de Construcédo de Identidades: um estudo sobre a influéncia
do cinema em Novo Hamburgo

Cristina Ennes da Silva - Centro Universitario Feevale

Paula Puhl - Centro Universitario Feevale

Resumo: O projeto pretende verificar a construcdo das multiplas identidades em
Novo Hamburgo a partir de um estudo sobre a insercdo do cinema nessa
localidade, desde a sua emancipacdo em 1927 até o inicio da década de 60. A
fonte principal dessa pesquisa sera o Jornal “O 5 de abril”, o primeiro jornal do
municipio. Serdo utilizadas como fontes midiaticas as informacdes veiculadas
pelo semanario que se referiam de forma direta ou indireta ao cinema. Serdo
analisadas as programacdes das salas, matérias jornalisticas e ainda, qualquer
tipo de expressdo que remeta tanto aos filmes exibidos, quanto as salas de
cinema que existiram nesse municipio. O método escolhido para a analise do
material sera a Hermenéutica de Profundidade, de acordo com J.BThompson,
juntamente com a Historia Oral, que terd como foco a populacdo que vivenciou a

chegada, o auge e a decadéncia do cinema em Novo Hamburgo.

Palavras-Chave: Identidades; Cinema; Imprensa.

5. Representacfes de Eva Peron na Imprensa Escrita Porto-Alegrense em
1952

Alessander Kerber - Centro Universitario Feevale

Sabrina Martins - Centro Universitario Feevale

Resumo: O presente trabalho tem por objetivo analisar as representacfes

divulgadas na imprensa escrita de Porto Alegre sobre Eva Peron, em 1952, ano
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de seu falecimento. Foram selecionados e lidos os principais jornais que
circulavam no estado nesta época e identificadas as representacdes construidas
acerca de Evita nos meses posteriores ao seu falecimento. Neste sentido,
propomos, a partir dos pressupostos teérico-metodoldgicos da Histéria Cultural,
uma analise do processo de construcdo e circulagdo internacional de
representacbes acerca desta figura da politica argentina, especificamente

enfocando o contexto da imprensa sul-rio-grandense.

Palavras-Chave: Eva Peron; Representagdo; Imprensa.

6. Cinema e Imprensa na Construcdo da Identidade da Cidade de Novo
Hamburgo (1927-1945)

Cleber Cristiano Prodanov - Centro Universitario Feevale
Alessander Kerber - Centro Universitario Feevale
Jacson Cristiano do Amaral - Centro Universitario Feevale

Resumo: O presente trabalho apresenta resultados parciais da pesquisa intitulada
“A construcdo de identidades em Novo Hamburgo a partir da imprensa e da
fotografia”, realizada no Centro Universitario Feevale. Compreende-se por
identidade o sentimento de pertenca a um grupo, representado por simbolos,que
sdo manifestacao das relacdes de poder, utilizando-se, dessa forma, o referencial
tedrico-metodoldgico da Nova Histéria Cultural. Este trabalho, assim sendo,
importa por enfocar a insercdo desta comunidade em contextos de redefinicdo
identitaria, econdémica e politica de carater nacional e global, e de modo especial
no contexto de desenvolvimento das midias e da cultura de massas. O periddico
local “O 5 de Abril”, o fulcro desta pesquisa, apresenta a comunidade novo-
hamburguense como receptora do discurso de midia, tema deste discurso e sua
fonte transmissora. Com o desenvolvimento da comunicacdo de massa, esta
comunidade re-elaborou suas memdrias na invencéao de tradicbes ancoradas nas
formas simbdlicas mediadas. Tornou-se particularmente problematica a
expressdo do sentimento de pertenca a germanidade, comum na cidade, no

contexto da Il Guerra Mundial, devido as diversas propostas identitarias
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divergentes veiculadas pelas midias. Nesse sentido, este trabalho propde uma
andlise das convergéncias entre o discurso jornalistico e a programacdo
cinematografica da cidade, no intuito de observar as representacdes ligadas a

construcdo de identidades.

Palavras-Chave: Imprensa; Cinema; Cidade.

7. Midia Sonora na Construcéo de Identidades ligadas ao Espago Geografico

Alessander Kerber - Centro Universitario Feevale

Cleber Cristiano Prodanov - Centro Universitario Feevale

Resumo: O presente trabalho apresenta resultados parciais da pesquisa intitulada
“Representa¢gfes musicais e midia sonora na constru¢do de identidades ligadas
ao espaco geografico”, realizada no Centro Universitario Feevale. Compreende-se
por identidade o sentimento de pertenca a um grupo, representado por simbolos
que sdo manifestacdo das relacbes de poder, utilizando-se, dessa forma, o
referencial tedrico-metodoldgico da Nova Histéria Cultural. Algumas identidades —
como as nacionais, regionais e de cidades — sdo construidas em relagdo a um
espaco geografico estando, por este motivo, ligadas a normatizacdo e
organizacao da ordem publica. A muasica popular brasileira, difundida e consumida
através da midia sonora foi, especialmente no século XX, espaco privilegiado na
construcédo de discursos que apresentam versdes sobre estas identidades, bem
como de embates e lutas de representagdes acerca das mesmas. Nesse sentido,
pretendemos apresentar, aqui, 0s aportes tedricos que sustentam esta analise da
construcdo de identidades através de representacbes musicais, bem como

apontar para possibilidades de estudos de caso a partir destes.

Palavras-Chave: Midia Sonora; Representacdes Musicais; Identidades.
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8. A Construcao da Gauchidade no Programa Televisivo Galpéao Crioulo

Flavi Ferreira Lisboa Filho — UNIPAMPA

Resumo: Esta pesquisa se propde a investigar os modos pelos quais a
gauchidade € construida, a partir da analise das légicas enunciativas e
discursivas empregadas na producdo do Galpao Crioulo. No programa, corpus
empirico dessa pesquisa, 0s signos nele refletidos remetem as representacdes
culturais-discursivas regionais de gauchidade, mediadas pelo suporte tecnolégico
do meio televisivo. Para operacionalizagdo da investigacdo fez-se necessario
adotar os seguintes procedimentos: pré-observacdo do objeto; realizacdo de
entrevistas; observacdo sistematica e assistematica; registro de elementos da
cidade; exame de outras constru¢des midiaticas nas areas de literatura, cinema e
histéria. Essa coleta inicial de mensagens midiaticas auxiliou a perceber a
amplitude da cobertura jornalistica, bem como o interesse publicitario pela

tematica gaucha nessa época em que se comemora a Semana Farroupilha.

Palavras-Chave: Galpéao Crioulo; Televisdo; Gauchidade.

9. Paisagens Culturais: estudo das representacdes, das narrativas e dos
imaginarios do cinema gaucho.

Humberto Ivan Keske - Centro Universitario Feevale

Resumo: O Projeto caracteriza-se pela necessidade de ampliar o campo teorico
da pesquisa cinematografica contemporanea, em funcédo da crescente demanda
nesta area promissora do cenario gaucho. Adota como referencial teérico a
aplicacdo do modelo semidtico textual proposto por Umberto Eco como
possibilidade de analise e interpretacédo da significacdo sécio-cultural presente na
atual narrativa cinematografica, dialogando com as reflexdes acerca da producéo,
circulacdo e recepcao filmicas levadas a cabo por nomes como Aumont, Deleuze,
Jameson, Metz e Durand. Investiga o processo de construcdo do imaginario

coletivo e de representacdo da identidade, problematizando no¢des como signo,
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mediacdo social, interpretacdo, constituicio de mundos possiveis, universo
simbdlico e construcdo de memodria. Estuda as diferentes linguagens adotadas
pelo cinema, considerando as transformacgfes sociais, culturais e tecnoldgicas

atualmente em curso na sociedade.

Palavras-Chave: Cinema Gaucho; Interpretacdo Cinematografica; Construcao de

Imaginario; Identidade; Memoria.

10. Bossa Nova e MPB na Midia: histéria, trajetérias e sentidos em
telenovelas

Ldcia Jacinta da Silva Backes - UFRGS

Resumo: Estudo do contexto histdrico-sociocultural do surgimento da Bossa Nova
e MPB com foco na composicdo de cancdes como expressao deste contexto,
suas marcas estéticas identitarias culturais e a migracdo de cancbes deste
periodo historico promovida pela midia por meio de trilhas sonoras de telenovelas
da ultima década. Identificacdo de cancdes escolhidas pela televisdo para as
trilhas sonoras de novelas, com foco nos elementos estéticos que ganham maior
relevancia dentro do contexto atual em que se passa a novela e analise de
elementos estéticos identitarios trazidos pela midia que se aproximam e se

distanciam de seu contexto histérico-sociocultural inicial.

Palavras-Chave: Bossa Nova — MPB; Midia; Estética e Sentido.

11. Antdnia Sou Eu, Antdnia E Vocé: identidade de mulheres negras na
midia

Lucia Loner Coutinho — PUCRS

Resumo: este projeto de pesquisa pretende colocar em pauta a identidade da
mulher negra na midia nacional, partindo do seriado Antbnia e inserindo-0 nos
ambitos de producédo e texto do circuito cultural de Johnson. Para tanto se torna

necessario fazer uma digressao sobre a trajetoria das afro-brasileiras na cultura
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popular midiatica. Visto a conjuntura do espaco, papel e representa¢des do grupo
social referido teriamos por intencdo analisar como, e se, Antdnia demonstraria
alguma mudanca de paradigma dentro do contexto da televisdo brasileira e das
representacbes de género e raca. Para tanto utilizaremos o paradigma dos

Estudos Culturais e as idéias sobre identidade de Stuart Hall.

Palavras-Chave: identidade; mulheres negras; etnicidade na midia.

12. Alceu Penna e a Moda Brasileira nos Anos 50: uma analise da Revista O
Cruzeiro

Cleidi Jaqueline Blos Dresch - Centro Universitario Feevale

Resumo: Os “Anos Dourados” chegaram e a década de 50 deu-nos o talento do
mineiro Alceu Penna que, no Rio de Janeiro, passou a ser o grande nome da
moda nacional ao escrever a coluna “As Garotas do Alceu” na revista “O
Cruzeiro”, publicada semanalmente e esperada por todas as brasileiras para
poder confeccionar, em suas respectivas modistas, o que Alceu sugeria com
estilo. Poucos sao os trabalhos sobre moda brasileira e muitas sdo as discussdes
a respeito de uma identidade de moda nacional; Alceu Penna é um dos
precursores da moda brasileira e existem poucos estudos sobre ele. O objetivo
deste trabalho € identificar as caracteristicas da moda brasileira e os seus tracos
de brasilidade, comparar a moda brasileira e a moda internacional dos anos 50 e
analisar o trabalho de Alceu Penna através da comparacdo das secbes “As
Garotas do Alceu” e “Moda” da revista O Cruzeiro, buscando respostas para o
seguinte problema: o artista grafico Alceu Penna pode ser considerado o pioneiro
de uma identidade de moda brasileira? A metodologia utilizada para esta
pesquisa sera a revisao bibliografica com livros e artigos e a analise das revistas

O Cruzeiro dos anos 50.

Palavras-Chave: Moda Brasileira; Alceu Penna; Revista O Cruzeiro.
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13. As Populagcdes Nativas e a Construcdao do SPILTN na Imprensa Sul-
Riograndense

Cintia Régia Rodrigues - Centro Universitario Leonardo da Vinci

Resumo: Neste trabalho, proponho uma analise das noticias veiculadas na
imprensa Sul-Riograndense, no periodo do final do século XIX e primérdios do
século XX, sobre a tentativa de concretizacdo da imagem do “Bom Selvagem” a
partir da construcdo do SPILTN (Servico de Protecdo aos indios e Localizacdo de
Trabalhadores Nacionais), em 1910. Com a criacdo do referido érgao, vinculado
ao Ministério da Agricultura, inaugura-se uma nova politica em defesa das
populacdes nativas. Os dois jornais pesquisados foram o jornal A Federacdo e o

jornal Correio do Povo.

Palavras-Chave: PopulagBes nativas; Imprensa; Estado.

14. Doces Prazeres Cotidianos: lazer informal

Carlos Eduardo Stroher - Centro Universitario Feevale
Cassia Simone Kremer - Centro Universitario Feevale
Cristina Ennes da Silva - Centro Universitario Feevale

Paula Regina Puhl - Centro Universitario Feevale

Resumo: Neste estudo, analisamos o lazer informal realizado em Novo
Hamburgo, na década de 1960. Nosso enfoque direciona-se no sentido de
compreender as praticas destes lazeres inseridas no cotidiano da cidade. Trata-se
de um recorte de um projeto mais amplo que investiga as formas de lazeres
realizadas por diferentes atores sociais e as relacdes identitarias estabelecidas
por eles. Assim, objetivamos analisar elementos caracteristicos destas atividades
e o0 papel que possuiam no cotidiano social. Para a realizagdo deste estudo, num
primeiro momento, dedicamo-nos a analise de conteddo de fontes impressas,
representadas por edicdes do Jornal NH, no periodo de 1960 a 1965.

Posteriormente, utilizamos a metodologia de historia oral, visto que as entrevistas
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se configuram como fonte privilegiada de estudo quando se trata da informalidade
do lazer.

Palavras-Chave: Lazer; Informalidade; Cotidiano; Memoria.

MESA TEMATICA - HISTORIA DA COMUNICACAO MERCADOLOGICA

Publicidade, propaganda, marketing, memdéria e acervos.
COORDENADORA: Maria Helena Castro — PUCRS

1. Desconstruindo a Folha Martin Pilger: uma analise do projeto gréfico
editorial

Vera Dones - Centro Universitario Feevale

Deivis Luz - Centro Universitario Feevale

Resumo: Este trabalho apresenta uma analise do projeto grafico da Folha Martin
Pilger, sua construcdo e os principais elementos identitarios que norteiam o
conceito do projeto. A producdo deste jornal é uma das atividades que integram o
Projeto Nosso Bairro em Pauta, desenvolvido dentro de uma comunidade carente
de Novo Hamburgo (RS). Através da Folha Martin Pilger tem-se buscado o
resgate da auto-estima da populagdo, além do respeito e a valorizagdo dos
moradores na reconstrucdo de sua realidade. A abordagem constitui-se a partir da
analise do projeto editorial e da programacao visual de 17 edi¢des.

Palavras-Chave: Projeto Grafico; Layout; Cultura Popular; Midia Impressa.

2. O Comportamento de Consumo do Adolescente Gaucho e as Estratégias
Sensoriais das Marcas

Rosane Palacci Santos — PUCRS

Resumo: O que o mundo oferece aos adolescentes interferird sobre sua imagem

e posterior posicdo de adulto. A emergéncia de novos referenciais faz com que a
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adesdo ao grupo de iguais seja tdo caracteristica desta fase. Com as mudancas
corporais, se altera também a sua auto-imagem, que serd formada na interagéo
com os outros. Os pais, antes poderosos, na adolescéncia sdo pouco capazes de
dar respostas; também as instituicbes ndo mais dao conta de uma referéncia que
Ihe garanta um lugar. Este lugar pode entdo ser preenchido pelo consumo de
bens/marcas. O mercado, com produtos de identidade imaginaria, parece ocupar
um lugar privilegiado para o jovem, motivado por seu momento de estruturacao.
Qual é a relacédo dos jovens com marcas que constroem sua identidade através
de som, cheiro, textura, sabor e cores proprias? Este projeto de pesquisa visa
responder esta questao.

Palavras-Chave: Adolescéncia; Comportamento de Consumo; Marcas; Marketing

Sensorial.

3. STAR — A Primeira Estrela: historia da primeira agéncia de propaganda do
Rio Grande do Sul

llza Maria Praxedes do Canto - UFRGS

Resumo: A pesquisa resgata a histéria da primeira agéncia de propaganda do
estado do RS, a S.T.A.R. Ltda. (Sociedade Técnica de Representacdes Limitada),
fundada por Arthur do Canto Jr., em 1932. Através de pesquisa bibliogréfica,
busca em jornais e revistas da época, entrevistas com profissionais da area e
familiares do fundador foi possivel remontar o cenario da época e as
circunstancias que levaram a fundacdo da agéncia, bem como seu fechamento
em 1969. O estudo permite, também, conhecer as caracteristicas do negdcio, a
estrutura de funcionamento da agéncia, seus clientes, sua produgédo publicitaria
(andncios em jornais, radio, cinema), o perfil de seu fundador, além dos
profissionais que passaram pela STAR. A agéncia é considerada a pioneira da
propaganda gaucha e foi responsavel pela formacgéo de inumeros profissionais no
Rio Grande do Sul.
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Palavras-Chave: Publicidade; Histéria da Propaganda; Propaganda no Rio
Grande do Sul; Agéncia de Publicidade; Comunicacao.

4. O Horizonte de Expectativa da Consumidora de 1930: um estudo sobre a
publicidade da Revista do Globo

Maria Helena Steffens de Castro — PUCRS

Resumo: Neste estudo, optou-se por analisar o horizonte de expectativas da
leitora dos anuncios de eletrodomeésticos, veiculados na Revista do Globo, na
década de 30, no Rio Grande do Sul, preocupada ainda com os afazeres
domeésticos, enquanto a publicidade anunciava novos tempos. A relacdo que se
estabelece entre o consumidor e os produtos que vao surgindo no mercado, nao
deve se constituir em fato isolado, mas em um jogo de influéncias culturais, e
sociais, que tem como resultado o coletivo. Tomando como ponto de partida as
idéias de Jauss, que defende a sociabilidade de uma obra através do juizo do
receptor, o trabalho pretende revelar se essas mudancas tecnolégicas da
modernidade impulsionaram a mulher a assumir um novo papel na construgcéo da

historia, fora do ambiente doméstico.

Palavras-Chave: Publicidade; Modernidade; Recepc¢éo; Memoaria.

5. As Filhas da Chiquita Bacana: representacdes do feminino na publicidade
dos anos 1960-1970

Ana Luiza Coiro Moraes. - UNIFRA

Resumo: O estudo se detém em algumas das constru¢cdes arquetipicas de
representacdo cultural do feminino na publicidade brasileira, confrontando-as com
as metanarrativas de empoderamento social da mulher que emergem da
revolucdo comportamental surgida na esteira da contracultura, da pop-art, do rock
and roll, do Maio de 68 e da queima de sutids pelas ativistas do Women's
Liberation. Para tanto, analisa a tipologia da persona feminina protagonizando

papéis sociais "desejaveis"”, em quatro pecas publicitarias das décadas de 1960 e
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1970, cotejando-as com relatos do novo paradigma de género pregado pelo
movimento feminista. E justamente por estar localizada na area de tenséo,
desconforto e estranhamento que se equaciona na relacdo espaco-temporal dos
processos formadores da consciéncia entre o que é articulado e o que é
efetivamente vivido; tal analise se ampara no apoio teérico-metodoldgico dos
Estudos Culturais, articulando-se em torno do conceito de estrutura de

sentimento, cunhado por Raymond Williams, em 1954.

Palavras-Chave: Publicidade; Representagao Cultural; Feminino.

6. Publicidade e Propaganda em Séo Borja (RS): origens e histoéria

Flavi Ferreira Lisboa Filho — UNIPAMPA

Académicos: Daiane Carvalho, Fabiele Bettim, Gabriella Nunes, Karine Moiano,
Lara Lis Graber, Rodrigo Melo, Viviane Squio, Samuel Lammel, Everton Martins,
Roberto Vedoy, Bernardo Loretto, Carla Maiara, Sirliana Marchesan, Anderson
Knapp, Diego Giovani Ramos, Emilene Pereira Lul, Kelen Saraiva Toller, Laura
Paulus Gamarra, Luan Kochann Zubaran, Patric Carbunck Aranda, Patric
Rodrigues Kochhann, Alessandra Fonseca Mendes, Ana Paula Cardoso
Dornelles, Ariane Pedroso de Oliveira, Camila Biberg, Charlise da Fonseca, Deise
Marivane da Silva, Guilherme Padao Magrini, Alcides Campos, Eveline Casali,
Franciele Fumaco, Jeferson Guimaraes, Marisele Teixeira, Paula Campos, Tanise
Couto - Universidade Federal do Pampa

Resumo: Este estudo teve como objetivo realizar um resgate da historia da
publicidade e propaganda no municipio de Sdo Borja — RS e regido. Cabe
ressaltar que esta pesquisa da continuidade ao trabalho iniciado no ano de 2007.
A metodologia utilizada foi a mesma do trabalho anterior, ou seja, os académicos
percorreram 0 percurso investigativo de descobrir e levantar as formas como
eram veiculados os andncios, suas principais caracteristicas e o seu processo de
evolugcdo nas diferentes midias, ampliando o estudo anterior. Os veiculos de

comunicacdo da cidade foram mapeados e agrupados em: impresso até 1970;
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impresso a partir de 1970; radio AM; radio FM; televisdo; internet; e midias
alternativas. Foram realizadas entrevistas, visitas a museus, radios, jornais,
emissora de tevé e outras organizacfes. Como resultado ampliou-se 0 panorama
historico-cultural que apresenta a historia da publicidade e propaganda regional e

suas conexdes com a evolucdo das midias no municipio.

Palavras-Chave: Publicidade e Propaganda; Historia; S&o Borja-RS.

7. “H& Vagas”: oportunidades de trabalho para publicitarios na regidao da
Grande Porto Alegre

Maria Berenice da Costa Machado — Centro Universitario Feevale
Renato Felipe Cauduro Nunes — Centro Universitario Feevale

Rosani Sartori — Centro Universitario Feevale

Resumo: Desde 2007 desenvolvemos a pesquisa Publicidade e Propaganda:
Articulacdes entre o ensino e o mercado, que em sua primeira etapa reflete sobre
as oportunidades de trabalho - emprego, treinamento ou estagio - em fung¢des
compativeis com a formacéao do publicitario na regido da Grande Porto Alegre.
Assim, entre setembro de 2007 e maio de 2008, observamos o0s anuncios
veiculados no jornal Zero Hora, de Porto Alegre, no Jornal NH, de Novo
Hamburgo, e na Agéncia de Talentos do Centro Universitario Feevale, para
identificar a frequéncia de veiculagdo, quantificar as vagas, qualificar o perfil
profissional desejado, localizar a origem, se organizacbes ou empresas de
Recursos Humanos, e as cidades das demandas. O dialogo com o material
empirico possibilita responder se existem, como sdo e onde estdo as
oportunidades para os jovens publicitarios. Pretendemos, também, refletir sobre
discursos que nos intrigam: algumas agéncias, fornecedores de servicos, veiculos
de comunicacdo e organizacdes, publicas, privadas e do terceiro setor, divulgam
vagas de trabalho, emprego, treinamento ou estagio e manifestam dificuldades
para preenché-las. Por outro lado, jovens estudantes e egressos dos cursos de
graduacdo buscam colocacdo e, muitas vezes, sentem-se frustrados por nédo

atenderem aos pré-requisitos exigidos. A metodologia da pesquisa segue a
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orientacdao do Pensamento Complexo, proposto por Edgar Morin, auxiliada pela
Andlise de Conteldo, de acordo com 0s pressupostos de Laurence Bardin. As
técnicas de pesquisa sdo a busca documental e a revisdo bibliogréafica;
destacamos entre os autores Gilmar Santos, Julio Ribeiro, Tais Ledo e Roberto
Duailibi, que nos auxiliam a configurar teoricamente a regido e 0 contexto
histérico, social, econémico, educacional, tecnoldgico e cultural, bem como
compreender o perfil do publicitario, as oportunidades e as relacbes de trabalho

no campo da comunicacao mercadologica.

Palavras-Chave: Publicitario; Trabalho; Grande Porto Alegre.

8. Below The Line: as acdes promocionais e a profissionalizacdo do
mercado publicitario hamburguense na década de 1960

Marcelle Silveira dos Santos - Centro Universitario Feevale
Maria Berenice da Costa Machado - Centro Universitario Feevale

Resumo: A atividade publicitdria em Novo Hamburgo profissionalizou-se a partir
da década de 60, periodo de expressivo crescimento da economia local e também
da fundacédo do Jornal NH, das primeiras agéncias de publicidade e da realizacao
de acdes promocionais que ativaram a industria e o comércio da cidade. Neste
paper, que é um desdobramento do Projeto de Pesquisa Histéria e Memdéria da
Publicidade e Propaganda e de uma monografia de graduacdo, pretende-se
apresentar alguns daqueles sorteios, eventos, brindes e incentivos, oferecendo
referéncias para a historia da comunicacao local. Para isto, articulam-se fatos e
informagdes sobre tais iniciativas, buscando compreender a sua relevancia no
processo de instalacdo das primeiras agéncias e, consequentemente, no
desenvolvimento do mercado publicitario hamburguense. Como metodologia,
segue-se o paradigma da complexidade a partir da revisdo bibliografica - onde
privilegia-se autores nos campos da Comunicacdo, Marketing Promocional e
Histéria - a busca documental e a técnica da Histéria Oral para contemplar os

depoimentos coletados ao longo de mais de dois anos de pesquisa.
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Palavras-Chave: Marketing Promocional; Histéria; Publicidade e Propaganda;
Agéncias; Novo Hamburgo.

9. Estratégia para Chamar Atencdo? Um r4pido panorama da representacao
das minorias sexuais na publicidade da televiséo brasileira

André Iribure Rodrigues — UFRGS

Resumo: Este texto traz, parcialmente, o corpus da tese de doutorado de titulo
“As Representacdes das Homossexualidades na Publicidade e Propaganda
Veiculadas na Televisdo Brasileira: um olhar contemporaneo das ultimas trés
décadas”, defendida no PPGCOM/UFRGS. Um levantamento do que se tem da
representacdo das minorias sexuais na publicidade televisiva brasileira permite
tracar um rapido panorama de como essas minorias sdo apropriadas, mediadas
culturalmente e veiculadas no texto publicitario. Para tanto, apresenta-se o que se
entende por minorias sexuais e sua tensdo com a heteronormatividade,
amparando o olhar sobre a representacdo social das homossexualidades na
publicidade. Essa atividade contemporanea de divulgacdo e sistema de
significacdo de categorias culturais mostra-se como espaco proficuo para analise

das disputas de poder nas relacdes de género e da sexualidade.

Palavras-Chave: Publicidade e Propaganda; Homossexualidades;

Representacfes Sociais.

10. A Trajetéria da Mimi

Silério Hamester - UNIVATES
Elizete de Azevedo Kreutz - UNIVATES

Resumo: A construcdo e a gestdao de uma marca, criada para ambito regional
deixou profundas raizes no desenvolvimento do setor de produtos lacteos no
Estado do Rio Grande do Sul. Criada no inicio da década de 1960, a marca MiMi
foi pioneira no envase de leite em saché no Brasil. Este pioneirismo marcou

sensivelmente uma geracdo de consumidores fiéis ao produto e que apdés uma
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“breve hibernagéo” da marca, de aproximadamente vinte anos, ainda se lembram
da qualidade traduzida pelo leite Mimi. O ressurgimento da marca, com uma
logomarca ligeiramente reestilizada, ainda foi identificada pelas geracfes antigas
e traduzida para aqueles que ainda ndo a conheciam. Esta trajetoria justifica o
estudo que tem como objetivo explorar de modo aprofundado o processo de
construgdo da marca, sua trajetoria e estratégias. O método utilizado foi o estudo
de caso, com pesquisa exploratéria. Os resultados obtidos ao longo da pesquisa,
com entrevistas, selecdo de documentos e revisao bibliografica, revelaram fatos
importantes que contribuiram ao longo da histéria da marca e que culminaram no
relangcamento da mesma. As revelagdes e versdes sobre a origem do nome e da

logomarca sao fundamentadas pela teoria dos autores consultados.

Palavras-Chave: Marca; Estratégia; Historia; Comunicac¢ao; Mimi.

11. Desafios do Mercado Publicitario Frente a Televiséo Digital Interativa

Ane Cristine de Aguiar - PUCRS

Resumo: Com a implantacdo do Sistema Brasileiro de TV Digital (SBTVD), as
agéncias de publicidade terdo que se adaptar a essa nova realidade e as
inumeras possibilidades geradas pela interatividade. Novos caminhos deverao ser
tracados com o objetivo de garantir a fidelidade de um publico que passa a ter a
opcao de assistir ou ndo a um comercial. Esta pesquisa pretende analisar a
transicdo da televisdo analdgica para digital, destacando os desafios do mercado

publicitario frente as novas op¢des que as tecnologias digitais proporcionam.

Palavras-Chave: Televisao Digital; Interatividade; Publicidade.
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12. LUX: o sabonete de todas as estrelas

Eveline Pena da Silva - UNIFRA
Daniela Reis Pedroso da Silva - UNIFRA

Resumo: Esta reflexdo toma como base um recorte do Trabalho Final de
Graduacdao, da autora principal, onde € mostrada a trajetéria da marca Lux, desde
seu lancamento nos Estados Unidos, em 1925, passando pelo lancamento da
marca no Brasil, em 1932, com o nome Lever, até chegar ao lancamento do
sabonete em barra Lux Skincare Uniformidade da Pele Morena e Negra, em 2002.
Este produto surgiu com o intuito de suprir as necessidades dessa parcela da
populacdo e teve como estrela de suas campanhas a atriz Isabel Fillardis,
escolhida pelas proprias consumidoras como sendo a melhor representante da
mulher brasileira para a campanha do novo sabonete. A metodologia adotada foi
uma pesquisa bibliografica e documental, de carater exploratorio, somada a

analise de imagem de dois anuncios especificos.

Palavras-Chave: Comportamento do Consumidor; Comunicacgédo; Estratégia; Lux

Lever; Imagem.

13.4SC — A construcdo de marca de uma agéncia de publicidade

Cleber Rafael de Campos — UFSM

Graciela Inés Presas Areu — UFSM

Resumo: Este trabalho é parte da Monografia que esta sendo elaborada para a
conclusdo do Curso de Comunicacdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, na UFSM. Tem o propésito de investigar como as agéncias de
publicidade trabalham suas marcas. A teoria que torna o estudo de caso possivel
aborda a historia, o contexto atual e definicbes sobre os temas Servico e Marca,
relacionados, com: o marketing, a publicidade e a propaganda, as agéncias, as
tendéncias, o branding, as lovemarks, o posicionamento, a percepcado de marca,

etc. Ancorado nisso se estudara o caso da 4SC, uma agéncia santa-mariense
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com trés anos de mercado, sob a 6tica das lovemarks (marcas do amor, o futuro
além das marcas, a fidelidade além da raz&o). Seu perfil empresarial sera
levantado, suas acdes de comunicacao analisadas e a percep¢cao de marca dos
publicos interno e externo seréa investigada. Espera-se que a pesquisa identifique
tendéncias sobre o presente da constru¢cao de marcas e da publicidade, sob as
hipoteses: 1) A grande maioria das agéncias de publicidade nédo faz esforgcos
sistematicos para construir sua imagem de marca; 2) Argumentos emocionais
também sdo eficientes para anunciar servicos; 3) As empresas, incluindo
agéncias de publicidade, que trabalham sua gestdo de marca por uma abordagem
emocional possuem vantagem competitiva perante suas concorrentes, devido a
preferéncia dos consumidores por argumentos emocionais; 4) As empresas que
visem obter amor e respeito de seus consumidores, e para isso trabalharem
mistério, sensualidade e intimidade eventualmente poderdo se tornar lovemarks.
O uso de argumentos emocionais € pratica comum na publicidade de produtos e

seu uso para a publicidade de servigcos parece ser uma tendéncia crescente.

Palavras-Chave: Publicidade e Propaganda; Branding; Lovemarks; Agéncias de

Publicidade; Servigos.

14. Nas Asas da Persuasao: o discurso do orgcamento participativo no jornal
O Estado do Rio Grande do Sul

Margarete Panerai Araujo - Centro Universitario Feevale.

Resumo: o trabalho objetiva, através da comunicacdo de natureza argumentativa
e persuasiva, a analise do jornal O estado do Rio Grande do Sul com enfoque nos
textos sobre o Orgcamento Participativo. O discurso desse jornal ofereceu para a
populacdo gaucha uma comunicacao institucional de natureza politica pragmatica
e legitimadora do governo. A metodologia do trabalho selecionou o tema
orcamento participativo em razao de frequiéncia com que foi elaborado no jornal e
utilizou o instrumento qualitativo elaborado por Chain Perelman e Lucie Olbrechts-
Tyteca na identificacdo da argumentacdo persuasiva. Outra razdo de natureza

pessoal e subjetiva no desenvolvimento desse trabalho foi a idéia da “ciéncia que
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se faz” como forma de aproximacao da teoria de Edgar Morin. As constatacdes a
gue cheguei foram que o discurso do jornal estava fundamentado na estrutura do
real; os fatos apresentado geraram estimulo e adesdes junto aos seus leitores e o
discurso persuasivo foi invocado através de estruturas argumentativas de
sucessdo, coexisténcia e de ligacdes simbdlicas. Em resumo procura-se provar
que o uso da comunicacao de natureza argumentativa e persuasiva utilizada no

jornal foi uma estratégia complexa de previsibilidade politica.

Palavras-Chave: Comunicagdo de Natureza Argumentativa e Persuasiva;

Discurso; Orgamento Participativo.

MESA TEMATICA - HISTORIA DA COMUNICACAO E DAS TECNOLOGIAS

Radio, televisao, video, cinema, fotografia, Internet, redes sociais, blogs e games.
COORDENADOR: Cristiano Max Pinheiro — Feevale

1. Novo Hamburgo: novas praticas midiaticas em espacos urbanos
reconfigurados por dispositivos comunicacionais

Luis Marcelo Miranda - UNISINOS

Resumo: Na atual fase da sociedade da informacéo, o espago urbano e as formas
comunicacionais passam por transformac¢des importantes. As formas de conceber
0 espaco sao consequéncias dos ambientes de rede, a Internet. A pesquisa
aborda o tema cibercultura admirando a ciberurbe da cibercidade Novo
Hamburgo, tendo como foco a investigacdo das novas praticas midiaticas em
ambientes urbanos reconfigurados pelos dispositivos comunicacionais (0s
computadores). A intencdo € discutir a relacdo entre processos midiaticos e a
cidade de Novo Hamburgo, em sua zona central. Aliadas as tecnologias e
sistemas moveis (como wi-fi) e ambientes para acessos ao ciberespaco, as
formas sociais emergentes dessas midias de funcdo pdés-massiva criam novos

processos de controle informacional do espagco. Mostramos exemplos concretos a
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partir de mapeamento, fotografias de locais, anota¢des urbanas, descrevendo a
realidade de espacos de interconexao.

Palavras-Chave: Cibercultura; Espaco Urbano; Dispositivos Comunicacionais;

Préaticas Midiaticas.

2. Programa de Treinamento para a Biblioteca da FEEVALE na Recuperacéao
de Informacdes

Lilian Amorim Pinheiro — Centro Universitario Feevale

Resumo: Nunca se teve tanta disponibilidade de informacdo e pessoas nao
preparadas para a busca destas, de maneira rapida e eficaz. A pesquisa tem
como proposta elaborar, executar e avaliar um programa de treinamento
direcionado a usuarios que estdo realizando uma pesquisa cientifica. Como
publico-alvo optou-se por académicos do Curso de Fisioterapia da Feevale, que
no primeiro semestre de 2007, estdo em fase de elaboracédo do seu trabalho de
conclusdo. A metodologia utilizada para a pesquisa teve como método principal a
pesquisa-acao, onde ao final, pretendeu-se tabular as impressdes dos alunos e os
questionarios por eles respondidos, comparando o conhecimento anterior e 0 que
foi agregado com o treinamento. Os resultados foram positivos, partindo do ponto
dos alunos que receberam o treinamento e tiveram o periodo de uma semana
para fazer a avaliacdo. Este tempo pode ser relativamente pequeno, mas permite
avaliar indicativos de mudancgas quanto a recuperacao de informacdes relevantes
para a pesquisa. Com a intencdo de refletir sobre o programa de treinamento
oferecido ao usuario em relacdo a recuperacdo de informacdes, esta pesquisa
alcancou seus objetivos. Tem-se ciéncia que quanto mais se faz uso das
ferramentas de busca, maior dominio sobre as mesmas e conseqguentemente,
mais sucesso nas buscas e pesquisas na Internet e nos Sistemas da Biblioteca.
Com um treinamento estruturado e avaliado, serd possivel propor uma
periodicidade nas atividades de divulgacdo, bem como um cronograma para o
treinamento para a biblioteca da Feevale, junto aos professores, bolsistas, alunos

e todos que tiverem interesse em pesquisas na Web.
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Palavras-Chave: Bibliotecas; Recuperacédo de Informacao; Treinamento; Base de
Dados; Internet.

3. A Transformagdo das Imagens em Movimento no Periodo do Primeiro
Cinema: como um invento cientifico capaz de captar e reproduzir imagens
em movimento se transformou em uma forma de entretenimento
industrializada e com linguagem propria

Araci Koepp dos Santos — UNISINOS

Resumo: Este projeto de pesquisa tem como objetivo estudar um momento chave
para a historia cinematogréfica, a transformacdo de um invento cientifico capaz de
captar e reproduzir imagens em movimento no cinema, uma forma de
entretenimento autdnoma, industrializada e que utiliza/articula elementos de uma
linguagem, levando em consideracdo 0s seguintes aspectos: a segmentacao e
profissionalizacdo dos setores envolvidos na cadeia produtiva do cinema
(producédo, distribuicdo e exibicdo de filmes), a sistematizacdo da linguagem

audiovisual e a alfabetizacédo de realizadores e espectadores.

Palavras-Chave: Primeiro Cinema; Histéria do Cinema; Industrializacéo;

Linguagem Audiovisual.

4. A Influéncia do Presente Cenario Tecnoldgico na Atuacéo do Profissional
de Jornalismo

Gustavo Buss Cezar — PUCRS

Resumo: Na pesquisa em construcdo tem-se por objetivo geral perceber o
profissional de jornalismo no presente panorama tecnolégico. Evidenciando a
velocidade de fluxos informacionais ocasionada pela tecnologia, sendo este um
fator determinante no que tange os critérios de noticia. Motivado pela curiosidade
em evidenciar o0s possiveis reflexos ocasionados pelo complexo cenario
tecnologico (de multi-canais) na atuacdo do jornalista de veiculos impressos,

exclusivamente jornais. A velocidade com a qual a informacao € distribuida pela
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internet, & capacidade de atualizacdo, alteraria o fator de decisdo de o que é
noticia para o jornalista de jornal impresso, que atua sob o tempo de duragédo da

informacéo de 24 horas.

Palavras-Chave: Tecnologia; Critérios de Noticia; Relagdo Tempo/Espaco.

5. A Influéncia da Rede Universitaria de Radios na Construcéo Histérica da
Programacédo do Segmento Educativo das Emissoras do Campo Publico

Valci Regina Mousquer Zuculoto — UFSC e PUCRS

Resumo: A Rede Universitaria de Radios para a cobertura das Reunides Anuais
da SBPC — Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia é um dos marcos
da histéria da programacéo das emissoras do segmento radiofénico do campo
publico conhecido como educativo. Inclui estatais, universitarias, culturais e
educativas. Na pesquisa de doutorado que estamos desenvolvendo para resgatar
a construcado da programacgédo destas emissoras brasileiras — suas concepcoes,
linhas e modelos —, evidenciamos que a Rede Universitaria foi uma das
experiéncias referenciais. Nas suas sete formacdes, entre 1994 e 2002, chegou a
envolver, em algumas de suas edicOes, perto de 100 estacfes, 0 que representa
a maioria das radios deste grupo existentes naquele periodo. Neste trabalho,
resgatamos esta experiéncia histdrica e sublinhamos suas principais influéncias

na construcao da programacao deste segmento do radio do campo publico.

Palavras-Chave: Radio do Campo Publico; Historia do Radio; Rede Universitaria

de Ré&dios; Programacéo Radiofénica; Radio Educativo.
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6. O Uso da Internet como uma Ferramenta de Relacionamento nas
Agéncias de Publicidade de Santa Maria/RS

Vanessa Nascimento Schleder - UNIFRA
Daniela Reis Pedroso da Silva - UNIFRA

Resumo: As mudancas na sociedade advindas da internet aumentam cada vez
mais, de modo que ela é capaz de unir virtualmente as pessoas. Pode-se dizer
que o virtual ndo “substitui” o “real” e sim, multiplica os modos de como utiliza-lo.
As organizacbes passam a fazer parte do mundo virtual, com ferramentas que
unem 0s seus publicos. Rego (1986), diz que os novos meios tecnoldgicos,
trazem um feixe diferente de linguagens e padrbes, e acabam por ditar novos
comportamentos grupais. Este estudo busca compreender e mapear 0 uso da
internet como ferramenta de relacionamento pelas agéncias de publicidade e
propaganda de Santa Maria/RS. De carater exploratorio (foi feita uma pesquisa
bibliografica sobre o tema), terd observacfes e aplicagdo de questionérios nas
agéncias analisadas. Com esse trabalho, sera possivel identificar as relacées do

mercado publicitario na regido centro do RS com a internet.

Palavras-Chave: Internet;, Agéncias de Publicidade; Marketing de

Relacionamento.

7. Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante: as relacdes com o contexto
gaucho do cineclubismo e das exibi¢fes itinerantes de cinema

Dafne Reis Pedroso da Silva - UNISINOS
Resumo: A proposta deste trabalho € apresentar um tracado historico sobre
elementos do contexto gaucho a respeito do cineclubismo e das exibi¢cdes
itinerantes de cinema, de modo a compreender a atividade atual do Cineclube
Lanterninha Aurélio Itinerante, em Santa Maria. Os dados fazem parte da etapa
de contextualizacdo de minha dissertacdo de mestrado e o0s procedimentos
metodoldgicos deste momento da pesquisa foram um mapeamento na internet,

em livros, em materiais audiovisuais, além de entrevistas realizadas com
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integrantes do cineclube pesquisado. Como resultados pode-se dizer que o0s
registros dessas atividades no Rio Grande do Sul sdo pouco sistematizados e que
a proposta do Lanterninha Aurélio reflete elementos de um fenédmeno maior,
instituido ao longo dos anos, em que a recepcgao coletiva de filmes nacionais

torna-se cada vez mais escassa.

Palavras-Chave: Cinema ltinerante; Cineclubismo; Exibicdo de Cinema.

8. Fadas, Sombras, Fantasmas e Assombracfes: a poética do imaginério
pré-infantil através dos processos fotograficos historicos

Andréa Bracher - ULBRA e UNISINOS.

Resumo: Minha pesquisa vem se desenvolvendo a partir dos temas despertados
para a primeira infancia através dos Processos Fotograficos Historicos (salted
paper print, cianotype, kallitype, tintypes, ambrotypes e daguerreotypes). Neste
sentido busca-se recuperar a historia e a execucdo dos processos fotograficos
primitivos. Para desenvolver o tema do imaginério infantii evoco minha
experiéncia como mae e da crianca que um dia eu fui. As memdérias de minha
infancia (ou mais precisamente, pré-infancia) se misturam e se atualizam no
cotidiano através de figuras da literatura infantil tais como fadas, fantasmas e
sombras, bem como lugares que projetam medos primordiais, tais como labirintos,

florestas e cemitérios.

Palavras-Chave: Histéria da Fotografia; Processos Fotograficos Historicos;

Memorias da Pré-Infancia.

9. O Que Sdo Comunidades Virtuais?

Antonio Carvalhal — PUCRS

Resumo: O trabalho busca fazer uma analise das comunidades alocadas no

ciberespaco conhecidas como comunidades virtuais, baseando-se no conceito de
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virtualidade de Pierre Lévy. Assim, faz-se uma discussao sobre o que séo essas
comunidades virtuais através de um resgate de conceitos de comunidade
elaborados na modernidade, até chegar aos conceitos contemporaneos sobre o
tema, para depois analisarmos esses conceitos no ciberespaco. O objetivo do
trabalho € fazer uma reflexdo acerca do conceito de “comunidade virtual”, tendo
em vista a imensa gama de interpretacdes que o termo possui, e que € utilizado
de diversas maneiras para especificar diferentes formas de sociabilidade na rede.
Assim, faz-se uma proposta de analise tanto sobre a palavra comunidade, como

Seu uso nos estudos da cibercultura.

Palavras-Chave: Comunidades; Comunidades  Virtuais; Ciberespaco;

Sociabilidade; Virtual.

10. TVs Universitarias: um panorama das emissoras no Rio Grande do Sul

Donesca Calligaro - UPF e Centro Universitario Feevale

Resumo: Este estudo mostra um levantamento de como operam os 11 canais de
TV ligados a universidades e instituicoes de ensino superior no Rio Grande do
Sul, nos 10 primeiros anos da criacdo da Lei do Cabo. O objetivo foi sistematizar
os dados e tracar o perfil das emissoras a partir da historia, da estrutura fisica e
operacional, dos recursos humanos e da programacéo criacdo dos chamados
“canais bésicos de utilizacdo gratuita”. Também se verificou como os canais tém
se mantido financeiramente e qual o conceito que estdo empregando para manter
0s programas no ar. Ao final, concluiu-se que a disseminacdo das emissoras
universitarias € recente — de 1995, através da promulgacdo da Lei do Cabo - e
que, paralelamente, as universidades e IES comecam também a investir no

projeto, valorizando o fazer televisivo.

Palavras-Chave: TV Publica; TV Universitaria; Rio Grande do Sul.
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11. Sociedade Civil e Estado: didlogos sobre uma comunicacdo democratica

Paola Madeira Nazario — UNISINOS

Resumo: O estudo desenvolvido visa analisar as movimentagdes do Estado e das
entidades da sociedade civil vinculadas as questdes midiaticas, frente a
formulacdo de politicas publicas que atentem aspectos democratizantes do setor
midiatico, atendendo principalmente aos aspectos que dizem respeito a
digitalizacdo da TV. O trabalho, uma abordagem metodologica, € pertinente a
Economia Politica da Comunicacdo (EPC), trabalhando de maneira dialética as
relacbes da midia, Estado e estrutura social, abordando questdes de natureza das
politicas publicas. E importante salientar que os caminhos trilhados pela
sociedade civil na contemporaneidade e a mensuracéo de sua for¢a, em dialogar
com instancias determinantes do poder, é essencial para o entendimento do
momento historico-politico do pais e do potencial democratico de politicas

publicas brasileiras.

Palavras-Chave: Sociedade Civil; Estado; Comunicacgédo; Politicas Publicas.

12. Em Busca dos Ludemas Perdidos

Cristiano Max Pereira Pinheiro — Centro Universitario Feevale

Marsal Avila Alves Branco — Centro Universitario Feevale

Resumo: Busca-se propor que 0s jogos eletrénicos sédo discursos que nao podem
ser totalmente identificados apenas a partir de sua configuracdo enquanto desafio
ludoldgico e tampouco apenas através de suas caracteristicas narrativas, mas
que varia constantemente entre esses aspectos. Para isso, apresenta-se o0
conceito de Ludema, que é uma ponte que transforma as informacgdes fornecidas
tanto pelos sistemas ludoldgico e narrativo em acdo do interator dentro do

ambiente de jogo.

Palavras-Chave: Comunicacao Digital; Narrativa; Jogos.
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MESA TEMATICA - HISTORIA DA COMUNICACAO INSTITUCIONAL

Relacfes Publicas, assessoria de comunicacdo e memoria das organizacoes.
COORDENADORA: Claudia Peixoto de Moura — PUCRS

1. O Campo Profissional de Rela¢cbes Publicas e 0 Momento de Reabertura
Politica no Brasil: uma andlise através da perspectiva da Pesquisa Histérica
(1979-1985)

Gisele Becker - Centro Universitario Feevale
Carla Lemos da Silva - UNIVATES

Resumo: A partir da aplicacdo da metodologia da pesquisa histdrica, que busca a
problematizacédo da realidade em que vivemos com base ndo apenas em consulta
a bibliografias, mas com outras fontes produzidas pelo ser humano ao longo da
histéria, € possivel constatar que o campo de Relagbes Publicas, ainda que
percebida no inicio do século XX, fez-se presente com a evolugdo da trajetoria
politica e econdmica do Brasil no final dos anos 70 e inicio dos anos 80. A
profissdo de RRPP ofereceu projecdo ao Secom, ministério que se dedicou a
construcdo da imagem do entdo presidente, Jodo Baptista Figueiredo. Este
acontecimento marcou o periodo, bem como levou a atividade a perder parte de
seu espaco, devido a falta de unido dos profissionais da area, que mesmo assim
passaram a desenvolver as relacdes publicas comunitarias, deixando de lado o

enfoque governamental e empresarial.

Palavras-Chave: Historia; Relagfes Publicas; Pesquisa historica.

2. Praticas de Rela¢cdes Publicas na Web: as fases da WebRP

Daiana Stasiak - UFSM
Eugenia Mariano da Rocha Barichello - UFSM

Resumo: Este estudo € parte da dissertacdo de mestrado que objetiva: mapear as

estratégias de comunicacdo de portais organizacionais e tipificar as fases das
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praticas de RP na web (WebRP). Os resultados iniciais demonstram que as
estratégias sdo adequadas as possibilidades sociotécnicas de cada tempo e
modificam-se as formas de interacdo com o0s publicos. As atividades de WebRP
foram classificadas em trés fases. Na primeira ocorre o uso da web como um
novo espago, no qual as informagdes institucionais postadas s&o fixas e
constituem-se em um mero reflexo do que foi divulgado na midia tradicional. Na
segunda o avanco dos recursos tecnoldgicos incita as estratégias de aproximacao
com os publicos e hd um maior aproveitamento dos elementos do portal. Na
terceira os recursos de audio e video podem ser acessados com maior facilidade,
o0 hipertexto é usado em sua totalidade e sado utilizadas estratégias interativas com

0s publicos.

Palavras-Chave: Internet; Web; Estratégias de Comunicacéo; Relacbes Publicas;

Midiatizacao.

3. O Desenvolvimento Turistico no Vale do Rio dos Sinos: uma analise das
acoes realizadas pelo Forum Regional

Mary Sandra Guerra Ashton - Centro Universitario Feevale
Vanessa Karine Spindler - Centro Universitario Feevale

Resumo: O presente trabalho busca analisar as acdes realizadas pelo Férum
Regional de Turismo, com o objetivo de compreender a sua contribuicdo para o
desenvolvimento do turismo no Vale do Rio dos Sinos. Para tanto, adotou-se o
meétodo de pesquisa exploratoria qualitativa com base em documentos resultantes
das reunies realizadas no periodo de dois anos. A partir deste estudo, foi
possivel verificar que algumas das ac¢fes planejadas foram executadas e, desse
modo, contribuiram para o desenvolvimento regional. Porém, grande parte das
propostas ndao chegaram a ser concluidas ou nédo tiveram a continuidade exigida
no processo de planejamento do turismo, acarretando no abandono de muitas das
acOes previstas. Além disso, por meio da andlise, foi possivel compreender que o

desenvolvimento do turismo regional esta ligado a acfes conjuntas e integradas,
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que buscam destacar a vocacdo de cada municipio, bem como a sua

responsabilidade e participacdo perante o conjunto.

Palavras-Chave: Turismo; Forum Regional de Turismo; Desenvolvimento do

turismo; Vale do Rio dos Sinos.

4. Comunicacao Corporativa em Tempos de Conteudo Gerado pelo
Consumidor

Cintia Carvalho — Centro Universitario Feevale

Sandra Montardo — Centro Universitario Feevale

Resumo: Este estudo pretende apontar os desafios e as tendéncias na Gestéo de
Marcas e Reputagdo. Cada vez mais, a Web apresenta-se como um espago de
producdo, compartilhamento e recuperacdo de informacbes por parte do
consumidor (Anderson, 2006; Talpscott e Williams, 2007; Shirky, 2008). Estar
atento as manifestacdes espontaneas dos diversos publicos e articular o dialogo
com estes é um dos desafios que se apresentam no cenario corporativo. Frente a
isso, investigar a relacdo entre 0 consumo e gestdo de marcas, a producédo de
conteudo pelos consumidores e a reputacdo corporativa vinculados a web é o
principal propoésito deste estudo. Metodologicamente, sera feito levantamento
bibliografico, bem como entrevistas com organiza¢des, agéncias de publicidade e
propaganda e agéncias digitais, na busca, tanto do alinhamento conceitual entre
teoria e praticas sobre o tema, quanto da deteccédo de tendéncias no mercado de

comunicacao digital.

Palavras-Chave: Comunicacdo Digital; Conteudo Gerado pelo Consumidor;

Reputacao; Marcas.
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5. Entidades de Classe da Area de Relacdes Publicas: a contribuicdo para o
desenvolvimento e divulgacéo da profisséo na Espanha e Brasil

Andréia Silveira Athaydes - ULBRA e FACCAT

Resumo: A presente pesquisa em andamento busca conhecer e registrar uma
parte da histéria das Relacdes Publicas no Brasil e Espanha, especificamente, no
que diz respeito a sua institucionalizacdo através das associacdes profissionais.
No caso do Brasil, as entidades analisadas sdo a Associacdo Brasileira de
Relacbes Publicas, a ABRP, e o Conselho Federal de Profissionais de Relacbes
Publicas, o CONFERP. Ja do lado espanhol, as entidades escolhidas foram a
Associacdo Espanhola de Relagbes Publicas, a AERP, e o Centro Espanhol de
Relacdes Publicas, o CENERP. Para reunir as informagfes que registram a
memoria destas entidades, foi escolhido o método de abordagem qualitativo e o
nivel de pesquisa descritivo. J& 0 método de pesquisa esta baseado na busca
bibliografica e documental, com o apoio de entrevistas em profundidade com
personalidades que integraram as gestdes iniciais das respectivas associagbes

analisadas.

Palavras-Chave: Relacdes Publicas; Entidades de Classe; Brasil; Espanha.






